Back to Classics

The new artistic approach

FLIGHT PLAN

Le Collectionist, Exceptional Villa Rentals
Spas: Extending the Scope of Luxury

PYCCKAYA BEPCHUA BHYTPHA

PRIVATE SKIES - N°11 - SPRING/SUMMER 2019

\\V
SKY/”VALET

SUR MESURE. RELIANCE



MILADY

MAISON DE FOURRURE PARIS 1833

BbICTABKA HOBOW
MEXOBOW KONJNEKLUWNN

HAUTE FOURRURE EXHIBITION
CANNES 58 LA CROISETTE
FROM JULY 15TH TO AUGUST 31TH

INTERCONTINENTAL
CANNES HOTEL CARLTON, 58 LA CROISETTE
MONACO PLACE DU CASINO - ALLEE PIETONNE FRANCOIS BLANC
PARIS 8€ 120 AVENUE DES CHAMPS-ELYSEES - 74 RUE DU FAUBOURG SAINT-HONORE
PARIS 16€ 76 AVENUE RAYMOND POINCARE
WWW.MILADYPARIS.COM







SL102Asymmetric: change your perspective.
Asymmetrical like nature, like the human body, this innovative model rethinks for the first time the well-established layout of

a yacht, only keeping the side-corridor on the starboard side and eliminating the port side one. Looking like a wide body hull,
thus much larger than a 31.10-meter yacht, SL102Asymmetric allows for more space, brightness and relax.
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s in literature, the use of older works considered
masterpieces, imitating, parodying or simply
reinterpreting them, is nothing very new. There
are numerous examples of appropriation, rerea-
ding and pastiche in art history. Leonardo da
Vinci’s iconic Mona Lisa has often borne the
brunt, from Robert Delaunay to Fernand Léger, not forgetting
Marcel Duchamp’s rectified ready-made ‘L.H.0.0.Q.’, and Sal-
vador Dali’s drawn on Moustache.

An equally famous example, René Magritte in his series of
paintings entitled Perspective amused himself each time by
recreating existing composit ions by other artists and bringing
a surrealist dimension to them. Even Francis Bacon, obsessed
with the ‘too real’ Portrait of Innocent X painted by Velasquez,
deconstructed every last symbol in an anguished declination of
some fifty canvases.

If desecrating art, questioning the value of a work, remains a
driving force in this approach to referencing the past, some ar-
tists see in this creative process a way of paying a fitting tribute
to their masters, even if it means being misunderstood. Edouard
Manet’s famous Luncheon on the Grass, for example, notably
drew its inspiration from the Pastoral Concert by Titian and
sparked controversy when exhibited at the 1863 Salon.

Drawing inspiration from old masters,
reinterpreting, parodying, looking at them
in a different context. An artistic approach
that is ultimately completely timeless

and has found a new lease of life with the
arrival of new technologies. An artistic
practice being displayed on the Internet as
much as in galleries.

S’inspirer des chefs d’ceuvres des grands
maitres pour mieux les réinterpréter, les paro-
dier, en les inscrivant dans un autre contexte,
est une démarche artistique finalement trés
intemporelle, qui, avec I’arrivée de nouvelles
technologies a trouvé un nouveau souffle. Une
pratique artistique qui s’affiche sur la toile
autant que dans les galeries.

Tout comme en littérature, le recours a des ceuvres plus anciennes,
considérées comme majeures, pour les imiter, les parodier ou tout
simplement les réinterpréter, n’'a rien de trés novateur. Nom-
breux dans I’histoire de I’art sont les exemples de réappropria-
tion, de relecture ou de pastiche. De Robert Delaunay a Fernand
Léger, en passant par Marcel Duchamp, [’'annotant de [’allo-
graphe « L.H.O.0.Q. » ou Salvador Dali, I'affublant d 'une mous-
tache, l’iconique Mona Lisa de Léonard de Vinci en a fait souvent
les frais.

Exemple tout aussi célébre, René Magritte qui dans sa série de
peintures intitulée Perspective, s’ amusait a reprendre chaque fois
une composition existante réalisée par d’autres artistes afin de
["emmener dans une dimension surréaliste. Ou encore Francis Ba-
con, obsédé quant a lui par le portrait « trop vrai» d’Innocent X
peint par Veélasquez, qui en déconstruisait les moindres symboles
dans une déclinaison angoissée d 'une cinquantaine de toiles.

Si désacraliser I’art, interroger la valeur d’une ceuvre reste le mo-
teur dans cette démarche de faire référence au passé, certains ar-
tistes voient dans ce processus créatif, une maniere de rendre un
bel hommage a leurs maitres, quitte a étre incompris. Ainsi du cé-
lebre Déjeuner sur [’herbe d’Edouard Manet, qui fit scandale lors
sa présentation au Salon de 1863, et qui puisait notamment son
inspiration, dans Le Concert champétre de Titien.
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Edouard Manet, The Balcony
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René Magritte, Perspective Il, The Balcony of Manet
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Alexey Kondakov, The Song of the Angels, William Adolphe Bouguereau 1881

ANACHRONISMS IN PHOTOSHOP

From the Internet to expert photo editing software, contemporary
artists rely on new technologies to merge, mix, piece together images
of the modern world and classic works. The effect is often striking,
sometimes staggering, as the fusion of pictorial styles blurs the bor-
der between fantasy and reality.

Taking hold of emblematic characters in Caravaggio and Bougue-
reau paintings, Ukrainian artistic director Alexey Kondakov plays
with temporality and transports them to 21 century Kiev, on the
street, in a bar or at the back of a bus. In the same spirit and using
the same photo montage method thanks to Photoshop, Brazilian
Gabriel Nardelli Araujo invites subjects painted by Renoir, Rem-
brandt and Goya into the modern world. This creative work has
gone from a simple hobby to artistic activity.

Alexey Kondakov
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ANACHRONISMES SOUS PHOTOSHOP

Les artistes contemporains s appuient, eux, sur les nouvelles tech-
nologies, d’internet aux logiciels experts de montage photo, pour
fondre, méler, assembler images du monde moderne et ceuvres clas-
siques. L’effet est souvent saisissant, parfois vertigineux tant la fission
des styles picturaux brouille la frontiére entre réalité et fantasmes.

S’emparant des personnages emblématiques des peintures de
Le Caravage, de Bouguereau, le directeur artistique ukrai-
nien Alexey Kondakov joue des temporalités et les transporte
dans le Kiev du XX, au détour d’une rue, dans un bar ou au
fond d’un bus. Dans le méme esprit et utilisant la méme méthode
de photomontage grdce au logiciel Photoshop, le brésilien Gabriel
Nardelli Araujo invite les sujets peints par Renoir, Rembrandt ou
Goya dans le monde moderne. D 'un simple passe-temps, ce travail
créatif est devenu une activité artistique.

Gabriel Nardelli Araujo, New-York

Gabriel Nardelli Araujo, The Canvas Project
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He gives free rein to his overflowing
imagination, merges everything, readjusts
the contrasts, light and superimposes a few
everyday objects completely out of place.

Times change, and like an internet archaeologist, Frenchman Pain-
ting Update (Thoris Lausset) goes on the web in search of a famous
painting before selecting photos taken from appreciably similar
viewing angles with Google Images. He gives free rein to his over-
flowing imagination, merges everything, readjusts the contrasts,
light and superimposes a few everyday objects completely out of
place. The totally anachronistic result is impressive.

Many an artist is throwing themselves into this new adven-
ture, limitlessly combining past, present and future. This (re)
launched Pop Culture trend opens the field of infinite artistic pos-
sibilities and has a bright future ahead of it, all the more so be-
cause, displayed shamelessly on social networks, it overrides
the constraints of the art market itself.

—

Thoris Lausset, Bonjour Monsieur Courbet

Autres temps, autres meeurs, tel un archéologue du net, le Fran-
¢ais Painting Update (Thoris Lausset) part sur la toile a la re-
cherche d'un tableau célebre, puis, avec google image, sélectionne
des photos ayant sensiblement des angles de vue proches. 1l donne
libre cours a son imagination débordante, fusionne le tout, réajuste
les contrastes, les lumieres, incruste quelques objets usuels tota-
lement décalés. Le résultat totalement anachronique est bluffant.

Nombreux se jettent, dans cette nouvelle aventure alliant sans li-
mites, passé, présent et futur. Ouvrant tous les champs des pos-
sibles, ce courant artistique (re)lancé par la Pop culture a de beaux
jours devant lui d’autant qu’il dépasse méme les contraintes du
marché de [’art, s affichant sans vergogne sur les réseaux sociaux.
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Ha3aa K Knaccukam

L

Baaropgapst HOBbIM TEXHOJIOTHUSIM
MCKYCCTBO MOJy4nJI0 BTOpoe Jibixanue. C
KOMIBIOTEPHBIMU POrPaMMaMy TOpasfo
NpolLe NePEOCMBICIIUTD, CIAPOIMPOBATH
1IeieBpbI MPOLIOrO W BIUCATh CTaphble
UJIeU B COBPEMEHHbI KOHTEKCT.

To sxe camoe W B IuTEpaType: IMEPeOCMBICTICHHE, UMUTAINSI - B
OOJIBIIMHCTBE CIy4aeB, IIPOCTO MEpenuchiBaHue, 0e3 100aBIeHus
COOCTBEHHBIX CMbICIIOB. 3Han s Jleonapmo ma Bunum, urto ero
«JI>KaKkoH/1a» BEI30BET TAKOH aXKHOTAX Y XyHOKHUKOB BCEX BPEMEH
or PoGepa [lenone, no ®depnana Jlexe, Mapcens romana u,
koHeuHo, CanbBajopa Jlanu 1 ero aBTonopTpera.

A wm3BectHas cepusi mapomuii «IlepcriextuBa» Pene Marpura?
KapTunel M3TpOB TNpOLUIOTO  XyAOXKHHK BOCHPOM3BOAMI B
LIyTIUBOM MaHepe croppeanusma. Mnu nonorno dpencuca bakona
«ITo Benackecy», B KOTOPOM MBICITUTENb BBIHEC HA MIEPBBIi IJ1aH BCe
MOPOKH MOHTU(HKA, CKPBITHIE B «IIPABAUBOM» IIOPTPETE HCIAHIIA.
J17151 KOTO-TO 11EJTb PETPOCHEKTHBEI — BBICMEHBAHHUE, IECAKPaIN3aIns
IIEAIEBPOB TIPONUIOTO, IS APYTHX, HA000pOT — BO3MOXXHOCTH
MOYTUTH TTaMATH BEJIIMKUX MaCTEPOB. Tal(, CKaH/JaJIbHasl KapTHHa
Opnyapna Mane «3aBTpak Ha TpaBe» HaBesiHA IIOJIOTHOM TuiuaHa
«CenbCKHiA KOHIIEPT.

L

Barry Kite, Nobody Move

oA MPUIIEJIOM PHOTOSHOP
K ycimyram coBpeMeHHBIX XyZOKHUKOB TeTIeph HE KUCTU U KPACKH,
a HNurepuer u ¢doropenaxropsl. Tak, ¢ npobaBieHreM (QUIBTPOB
TIOSIBIISIFOTCSI TTOPA3UTENbHBIC, MHOTAA JAKe CIUIIKOM, KapTHHBI,
CTHpAIONINE TPAaHb MEXIY PEaTbHOCTBIO W (hAHTACTHKOH, MEKITY
MPONIUIBIM U HACTOSAIINM.
CeroiHs mpocToe X000M MOXKET JIETKO TIePepacTH B HEUTO OOJIbIIEe.
Anexceli KoHmakoB, yKpamHCKMH Iu3aifHEp, MOMEIIAET IePOCB
Kiaccuyeckux kaptuH KapaBamko u Byrpo B ropoackoii ObIT: Ha
TIepeKpecTok, B 6ap mwim aBrodyc. 1o Tomy ke mpuHIMITy paboTaeT
u Opasmien; ['abpmone Hapmemmm Apaymko, KOTOPBI 3HAKOMHUT
nepcoHaxeil Penyapa, PemOpannTa u I'0iin ¢ COBpeMEHHBIM MUPOM.
O Bpemena! O mpassl! Kapruebl ¢paHIy3cKOoro CTyneHTa-
apxutekTopa Topuca Jlocce He OTIMUUIIL OT MOJOTEH MPOUUIBIX
BCKOB. Xy}lO)KHI/lK CKpPCIIMBACT M3BECCTHLIC IIPOU3BCACHUA U
xaptuHKYN U3 Google, co3naBast OpurnHaIbHBIE KapTHHEL. HemHOTrO
(daHTa3um, 4YyTh-4yTh KOHTpAcTa, ITOJKOPPEKTHUPOBAThH I[BETA,
HacTpouTh cBeT M Macbook, u Torma kamepa gopro U Apyrue
arpulOyTH COBPEMEHHOCTH - KaK Ha CBOEM MecCTe.
OTO HOBOE JBIDKEHHUE, NETUIIIE ON-KYIBTYPbI, HabupaeT 000pOTHI
U Oy/ieT Ha MHKe JI0 TeX IOp, T0KA B 0YePEIHOM pa3 He HAPYLIHUT U
0e3 TOTo y’Ke JI0CTaTOYHO Pa3MBITHIE IIPaBMIIA HCKYCCTBA.

PRIVATE SKIES - N°11



AVIATION

A dream for some, an essential for others,
private jet travel is a luxury. We plan to hand
you the keys gradually over the next few issues.
Travelling by private jet, yes, but how? Why not
buy one? So, let’s kick off this column with a first
article devoted to buying business jets...

Voyager en jet privé, un réve pour certains, un

indispensable pour d’autres, un luxe dont nous
prévoyons de vous délivrer les clés, petit a petit
au fil des prochains numéros. Voyager en jet privé
oui, mais comment ? Et pourquoi pas en I’achetan
Entamons donc cette rubrique avec un premier
article consacré a I'achat d’avions d’affaires...
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©Carlos Yudica
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—

Buying

3

-

o

J’achéte mon jet -

After the dark years of the crisis, private jet sales are on a roll again.
Even if such purchases should be considered with caution.

Apres les années noires de la crise, les ventes de jets privés
ont de nouveau le vent en poupe. Méme si un tel achat est a
considérer avec précaution.

y 069, amid the economic crisis, 20% of the world’s corporate
jet stock was for sale. A godsend for buyers who benefited from
heavy discounts on both new and used. 10 years later, due to the
recovery, the market is more balanced, but the opportunities re-
main ‘if you seize them quickly’. As corporate a nce
specialist at BNP Paribas Marie-Laure Gassier e

are low, cred e low, the market is recoveri e USA:
finding a ld product is bec are

e

at Comlux, a company specializing in the purchase, sale and ope-
ration of private jets, who explains this desire to own your own
aircraft by ‘the extreme customising opportunity in the choice of
aircraft, its options, as well as layout, the fact of having your own

- flight crew all year round and the pleasure of an extreme flexibility

at leasing does not offer’. If it is generally accepted that a private
et is only cost-effective over and above 400 flight hours per annum,
Frédéric readily admits that most of his customers fly less: as you

will have understood, psychology comes before economy here!
And if you are tempted by the adventure, Frédéric advises you not
to go it alone because buying a jet is a complex operation invol-
ng many players and giving rise to many questions: that’s why
professionals are there. From defining your needs to selecting
purchasing the aircraft and then managing it (flight or-
, maintenance, hangar space, insurance, crew, and so on),

I ou precious time. Welcome to the big league!

What better place to choose your jet than EBACE
(European Business Aviation Convention & Exhibition),

the major business aviation event held in Geneva every May.
With more than 400 exhibitors and 50 aircraft parked on the
airport tarmac, here, in part, is the programme for the 53
edition being held from 21 to 23 May 2019.
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And if you are tempted by the adventure, Frédéric
advises you not to go it alone because buying a jet is a
complex operation involving many players.

=

COMI;W Frederic Dubant

Et si I'aventure vous tente, Frédéric vous conseille de ne
pas vous y lancer seul, car I'achat d’un jet est une opération
complexe qui fait intervenir de nombreux acteurs

2009 : en pleine crise économique, 20 % du stock des avions
d’affaires du monde sont a vendre. Une aubaine pour les acheteurs
qui bénéficient alors de fortes ristournes sur le neuf comme sur
l"occasion. Dix ans plus tard, reprise oblige, le marché s équilibre
méme si les opportunités demeurent... «a condition de les saisir
vitey. Comme [’explique Marie-Laure Gassier, spécialiste du
financement des avions d affaires chez BNP Paribas : « les prix sont
bas, les taux de crédit aussi, le marché reprend aux USA : trouver un
beau produit de deux ou trois ans d’dge devient difficile. On passe
d’un marché acheteur a un marché vendeur. »

LE C&EUR PLUS QUE LA RAISON

Avec un couit d’achat moyen de 20-30 millions d’euros pour un jet
d’occasion a large cabine et jusqu’a 100 millions d’euros pour un
neuf, Marie-Laure Gassier rappelle qu’un «avion a soi représente
une immobilisation d’actif importante ». Aussi est-il préférable d’en
passer par le crédit dont les taux oscillent entre 2 et 3 % « en fonction
du profil du client, des garanties et de multiples paramétres, de la
valeur du bien aux activités économiques de |’acquéreur en passant
par la structure de financement» (prét hypothécaire ou leasing...).
A achat, s ajoutent ensuite des coiits opérationnels importants :
maintenance, kéroséne, assurances, équipage, taxes... Il n’est
pas rare que ceux-ci avoisinent les 2 millions par an méme si leur
montant varie en fonction du modeéle et de I'utilisation de ['appareil.
Posséder son jet coiite donc cher. Et pourtant, comme le souligne
la spécialiste de BNP Paribas, «on revient rarement en arriere!»

Un avis partagé par Frédéric Dubant, vice-président exécutif chez
Comlux, entreprise spécialisée dans l’achat, la vente et [’opération
de jets privés, qui explique cette volonté de posséder son propre
avion par «la possibilité de personnalisation extréme dans le choix
de 'appareil, de ses options, comme de I’agencement, le fait d’avoir
son propre équipage a l'année et le plaisir d’une extréme flexibilité
que n’offre pas la location. » S’il est communément admis qu 'un jet a
soi n’est rentable qu’au-dela de 400 h de vol par an, Frédéric admet
volontiers que la plupart de ses clients volent moins : vous ['avez
compris, ici, la psychologie passe avant [’économie !

Et si l'aventure vous tente, Frédéric vous conseille de ne pas vous y lancer
seul, car I’achat d’un jet est une opération complexe qui fait intervenir de
nombreux acteurs et souléve de nombreuses questions : les professionnels
sont la pour ¢a. De la définition de vos besoins, a la sélection du modele,
a l'achat de 'appareil puis a sa gestion (organisation des vols, entretien,
hangar, assurance, équipage...), ils vous économiseront un temps précieusx.
Bienvenue dans la cour des grands!

Quel meilleur endroit pour choisir son jet que I'’EBACE
(European Business Aviation Convention & Exhibition), grand
rendez-vous de [’aviation d affaires qui se tient chaque année

a Geneve au mois de Mai. Plus de 400 exposants et 50 avions
stationnés au sol sur le tarmac de ['aéroport, voici, pour partie,
le programme de la 53¢ édition organisée du 21 au 23 mai 2019.

BNP PARIBAS (SUISSE) SA, Marie-Laure Gassier - Jets and Yachts Finance - marie-laure.gassier@bnpparibas.com - Mob : +41 (0)58212 7652
COMLUX, Frederic Dubant - EVP Commercial - frederic.dubant@comlux.com - Mob: +41 (0)79234 2323
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YacTHbIn camoner:
POCKOLUb WU CPEeAcCTBO
nepenBuXeHUA?

[TyTeniecTBue Ha YaCTHOM camMoJIeTe: 71l KOro — TO - 3TO MeYTa, a sl KOro-

TO - He0OXxoaUMOCTh. Kak caenath Tak, YTOObl POCKOILIHBINA TPAHCIOPT CTaJ

JOCTYIIHBIM U JIJIs1 BAC, Mbl PACCKaXKEM B ClIelyrolmx Homepax. Hamna nepsast
CTaThsl B 9TOW pPyOpHKe Oy/ieT NOCBSIIEHA MOKYIKE OU3HEC-IKETOB. . .

B mocnexkpusncHbIe Tofa, MPOAAXXH YACTHBIX CaMOJIETOB CHOBA
IIOIIUTH BBEPX, HECMOTPS Ha BCIO CIOXKHOCTb MOJOOHOM CIENKH.

B 2009 romy, B pasrap SKOHOMHYECKOTO Kpu3uca OBLIO
BBICTaBJIEHO Ha mpogaxy 20% MupoBoro 3amaca OM3HEC-IKETOB.
IMokynarenu nomy4uan OONbIINE CKUAKY KaKk Ha HOBYIO, TaK M Ha
TIO/IepKaHHYIO TEXHUKY. 3a AECSTH JET PHIHOK BOCCTAHOBHIICS, a
BBITOJIHBIE HpeAJIoXKeHUs Bce emé ocramuch. Ilo ciaoBam Mapu-
Jlop Taccep, ¢unancoBoro cmermanucra 6anka BNP Paribas:
«IIEHBI ¥ KPEAUTHBIE CTaBKU Hu3kHe, peiHOK B CIIIA mpuxomut B
paBHOBecCHE: HaiiTH XOpollee NPEITIOKEHHE C IBYX - TPEXJICTHUM
CPOKOM  OKCIUTyaTalldd CTAHOBHUTCSH CIOXHO. IIpomcxomut
Mepexos; OT KIMEHTO - OPHEHTHPOBAHHOTO DPHIHKA HAa PBIHOK,
OPHUEHTHPOBAHHBIN Ha IIPOJABIIAY.

CEPALE YIIPABJISET PA3YMOM.

CpenHsAsi CTOMMOCTh caMonéra, OBIBIIETO B 9KCIUIyaTalluH,
cocranger or 20-30 mumnnoHoB eBpo U gocturaer 100
MHJUTHOHOB €BpO 3a HOBBIH. «COOCTBEHHBIH caMOJET - 3TO
Cepbe3HOE KallUTaJIOBIOXKEeHHe», - 3amedaeT Mapu-Jlop Iaccbe.
B 5TOM cilydae CTOMT BOCHOJNB30BATHCS KPEJUTOM CO CTAaBKOH
2-3% «B 3aBUCUMOCTH OT IUIATEKECIIOCOOHOCTH KIIMEHTA,

OLICHKM HMMYIecTBa U (OpPMBI KpemuTa (UIIOTSYHBIA 33aeM HIH
JIU3HHT. ..)». K CTOMMOCTH MOKYNIKH clieyeT IpUOaBUTh PacXobl
Ha colepKaHHe camolieTa: OOCITy)XMBaHUE, TOILINBO, CTPAaXOBKY,
9KHUIIaK, HAJIOTH.... JacTO OHH COCTaBJISIOT IO 2 MJIH B IO/, BHE
3aBUCHMOCTH OT MOJIeNH U dKcIutyaranmu. ®penepux [robaH, BuIie-
mpe3ugeHT kommaHud Comlux, KoTopas 3aHUMAeTCs MpONaKei
YAaCTHBIX CaMOJICTOB, OOBSCHSET JKEeJTaHHEe HPHOOPECTH CBOit
YacTHBIN CaMOJIET «yHOBOJIBCTBHEM OT OCO3HAHUS BO3MOXKHOCTH
BBIOPATh CaMOJIET 10 CBOEMY BKYCY, a TAK)K€ HMETh B TOCTOSHHOM
pacmopsbkeHHH  COOCTBEHHBIH dkumaxk». YacTHBIA —camoier
cuuTaeTcs peHTalbeNbHBIM IIPH €ro SKCIUTyatanuu Oonee 400
NETHBIX 4YacoB B roa. dpenepuk mpu3HAeTcs, YTO OONBIIMHCTBO
€r0 KIIMEHTOB JICTAlOT TOpa3i0 MEHBIE: TaK YTO, KaKk MBI BUAUM,
TICUXOJIOTHYECKUi (aKkTOop OKas3bIBaeTCs Ooliee BaXKHBIM, YeM
9KOHOMMYECKUH.

Ecniu Bac mpuBiekaeT HempocTas 3agada [pUOOpEeTeHHUs
coOcTBeHHOTO caMmonéra, Dpenepuk COBETyeT HE COBEpIIaTh
MOKYIIKYy CaMOCTOSITENIbHO, a oOpaTuTbesi K mpodeccroHamaM,
KOTOpBIE HOMOTYT BBIOpAaTh ONTHUMAIBHYIO MOJENb, OGOPMHTH
MOKYTIKY ¥ Ha4aTh HKCILTyaTaIMIo caMoJieTa (OpraHi30BaTh IOJIETHI,
o0CITy)KUBaHUE, CTOSHKY B aHrape, CTPaxOBKy, YKOMILUICKTOBAThH
IKHUIMAXEM), @ IIABHOE - COKOHOMST Ballle JParoleHHOe Bpemsi!
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HondaJet

Wilet, the aircraft differently

WilJet, I’avion autrement

Pioneer of Taxis-jet, present in the main destinations of Europe, WilJet strengthens its
presence on the Cote d’ Azur by announcing the upcoming arrival of its HondalJet at
Nice Airport. Meeting with Jean-Frangois Hochenauer, its Chief Executive Officer.

Pionnier des taxis jet, présent dans les principales destinations d’Europe, Wijet renforce sa

présence sur la Cote d’Azur en annoncant I’arrivée prochaine de ses HondalJet a I’aéroport
de Nice. Rencontre avec Jean-Frangois Hochenauer, son président-directeur général.

PRIVATE SKIES - N°11
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Jean-Francois Hochenauer, WiJet CEO

About your aircrafts: why have you opted for the Honda-
jet when renewing your entire fleet?

In order to satisfy more and more demanding customers, we
have invested in an aircraft that is both more efficient, fas-
ter and, finally, more comfortable. The result of more than
10 years of development, the HondalJet twinjet combines an
unprecedented design with exceptional technological inno-
vations that enable to achieve a higher cruising speed than
conventional business jets. Just like its luggage compart-
ment, its cabin, very quiet due to the engine positioning on
the upper part of the wings, has more space allowing to ac-
commodate up to five passengers in very comfortable high-
end armchairs. On board, these can enjoy a refreshment area
and private toilets.

What is the company’s advantage to expand in Nice?
Nice-Cdte d’Azur is France’s second airport hub behind Pa-
ris airports, with nearly 14 million passengers a year.

We see it as a real opportunity for us as well as for our Mo-
negasque and international customers who will be glad to
find us here for instance, for journeys such as Nice-London
not served by Air France.

Wilet celebrates this year its 10 years: what prospects
for the next decade?

We have several development projects and we are currently
focusing on digitizing the company. An anchor of its future,
the company is supported by the implementation of a unique
software by its power and a distribution agreement that we
have with Amadeus. A set of projects and applications are
also currently being defined.

A propos de vos avions : pour quelle(s) raisons(s) avoir opté pour
le Hondajet lors du renouvellement complet de votre flotte ?
Afin de satisfaire des clients de plus en plus exigeants, nous
avons investi dans un avion tout a la fois plus performant, plus
rapide et enfin, plus confortable. Fruit de plus de dix années
de développement, le biréacteur Hondalet associe un design
inédit a des innovations technologiques exceptionnelles grdce
auxquelles il peut notamment atteindre une vitesse de croisiere
supérieure a celles des jets d’affaires classiques. Tout comme
sa soute a bagages, sa cabine, trés silencieuse grdce au
positionnement des moteurs sur la partie supérieure des ailes,
bénéficie de d’avantage d’espace ce qui permet notamment
d’accueillir jusqu’a cing passagers dans de trés confortables
fauteuils haut de gamme. A bord, ces derniers peuvent bénéficier
d’un espace de rafraichissement et de toilettes privatives.

Quel est ’avantage pour I’entreprise de s’étendre sur Nice ?
Nice Cote d’Azur est la seconde plateforme aéroportuaire de
France derriéere les aéroports parisiens, prés de 14 millions de
passagers par an.

Nous y voyons donc une véritable opportunité pour nous comme
pour nos clients monégasques et internationaux qui seront
heureux de nous trouver ici, par exemple, pour un trajet tel que
Nice-Londres non desservi par Air France.

Wijet féte cette année ses 10 ans : quelles perspectives pour la
prochaine décennie ?

Nous avons plusieurs projets de développement et nous focalisons
actuellement sur la digitalisation de la compagnie. Point
d’ancrage de son avenir, cette derniére est soutenue par la mise
en ceuvre d’un logiciel unique par sa puissance et un accord de

distribution que nous avons passé avec Amadeus. Un ensemble de
projets et d’applications sont également en cours de définition.

The HondaJet combines
an unprecedented
design with exceptional
technological
innovations

Le HondaJet associe
un design inédit
a des innovations
technologiques
exceptionnelles
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Jacques Pierrejean, une vision

hat is your approach? Designing the interior
of an aircraft requires one to go further than
mere “decoration” and to create an entire uni-
verse from scratch. This is the method we use
for both private jets and commercial aircraft:
for instance, we entirely redesigned Emirates’
Business Class aboard the A380.

Are there many trends in your field of design? Less than in others,
but of course, trends do exist due to the evolution of society. Today, we
design aircrafts as “work tools” rather than mere luxury toys, as opposed
to yachts for example.

Any no-no’s in your field? To forget that, by nature, an airplane is a
means of transportation and that it moves around a lot. Fragile materials
should be avoided, as well as dangerous shapes, etc. People often ask
me: “Why not put a bathtub or a pool in a jet?”” Well, you should see what
hitting turbulence looks like with a simple glass of water in your hand,
never mind swimming in a pool!

Any must-haves? Proper lighting! We are in fact precursors in the
field of mood lighting, or in other words, working with light to help
mitigate jet-lag.

What is your vision for the future? Modem planes have small porthole
windows puncturing their sides. My vision is to install long sideways panels
stretching above the windows in order to offer a full view of the outside. It
would make the flying experience all the more immersive and evasive!

One word: “Vision”, a company created by aircraft and yacht
designer Jacques Pierrejean. Its name truly encapsulates the
essence of his work. In both past and present, his vision has

indeed won over the world’s elite... In the following lines, he

sums up and shares his vision with us.

Pour Uintitulé de son cabinet, Jacques Pierrejean,
designer d’avions et yachts, a choisi d’accoler son nom
au mot «vision ». Sans doute celui qui a et continue de
faire son succes aupreés des grands de ce monde. C’est
Justement sa vision qu’il livre ici en quelques mots.

Votre démarche? Parler d’architecture intérieure d’avions
signifie qu’on dépasse la simple notion de « décoration» pour
concevoir un univers de A a Z. Ce que nous faisons sur des jets
privés, mais aussi sur des lignes commerciales, comme lorsque
nous avons réinventé la Classe Affaires Emirates a bord de [’4380.
Des modes dans ’univers du design intérieur d’avions ? Moins
que dans les autres domaines, mais oui, il y a des tendances, car
la société évolue. Aujourd ’hui, nous concevons davantage I’avion
en tant qu’« outil de travail », et non plus comme un jouet-bijou,
ce que peuvent encore étre les yachts, par exemple.

Des don’t? Oublier qu’un avion est par définition un moyen de
transport et donc que ¢a bouge! On évitera donc les matériaux
fragiles, les formes dangereuses... On me demande souvent :
« Pourquoi pas une baignoire ou une piscine dans un jet? »...
Regardez ce qu’il se passe lorsque vous traversez une zone de
turbulences avec un verre d’eau a la main !

Un incontournable? L’éclairage! Nous avons d ailleurs été
précurseurs sur le mood lighting, un travail autour de la lumiére pour
temporaliser le décalage horaire et ainsi dédramatiser le jet lag.

Le futur? Aujourd’hui, les parois de [’avion sont habillées par
les hublots, mon idée serait de disposer de grands panneaux
latéraux, qui passeraient au-dessus des hublots pour reproduire
la vue de [’extérieur. L’expérience en vol serait encore plus forte
et évasive !

www.pierrejeanvision.com
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How times have changed.
Introducing the smart yacht charter.

Y YOTHA
www.yotha.com At yotha.com, every aspect of your luxury yacht adventure is handled online.
From destination gujdes@nd virtual yacht tours to our exclusive OnBoard concierge app,

your charter is paper free and hassle free.
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In the Right Path of
Athar Husain Khan

Dans le Droit chemin d’Athar Husain Khan

Head of the European Business Aviation Association
(EBAA) since June 2018, Athar Husain Khan places
professionalization at the heart of his project. Portrait.

A la téte de 'EBAA (European Business Aviation
Association) depuis juin 2018, Athar Husain Khan, place la
professionnalisation au ceeur de son projet. Portrait.

ow did you become General Secretary of EBAA?

The association was looking for a man of experience

in the world of air policy. Having spent 25 years in

various organizations or airlines, public and private -

including twelve in the European arena - my profile

was making sense for this position. As for me, I saw in
EBAA a great potential and a real expertise. By combining all this with
the political challenges that private aviation has to deal with, I have
seen in it a challenge to overcome.

What were you doing before? Lawyer in the air training, I spent
my entire career in this field... In fact, I can say that I have dealt
with all possible stakeholders in this environment. I have held senior
positions at KLM and at the Ministries of Transport or Education
and Research of the Netherlands. Just before that, I was chairing the
Association of European Airlines (AEA), an organization that deals
in part with the same issues as EBAA.

‘What are your goals? My vision is simple. Together with members
of EBAA and its teams, we will professionalize and make of EBAA
the leading Aviation Association in Europe. The goal is for our
members to have the information, the networks, the tools and the
influence to win the challenges we face. Finally, we must be the am-
bassadors of what our sector has the best to offer, it means a commu-
nication that is both effective and extensive.

Comment étes-vous devenu secrétaire général d’EBAA?
L’association cherchait un homme d’expérience dans le monde
de la politique aérienne. Ayant passé 25 ans au sein de différentes
organisations ou compagnies aériennes, publiques comme privées
— dont douze dans |’aréne européenne — mon profil faisait sens
pour ce poste. De mon coté, j 'ai vu en I'’EBAA un grand potentiel et
une vraie expertise. En combinant le tout avec les défis politiques
auxquels ’aviation privée a a faire, j 'y ai vu un challenge a relever.

Que faisiez-vous auparavant ? Juriste dans [’aérien de formation,
J'ai fait toute ma carriere dans ce monde... De fait, je peux dire
que j'ai eu affaire a tous les intervenants possibles dans ce milieu.
J'ai occupé des postes a responsabilités chez KLM ainsi qu’aux
ministéres des Transports ou de |’Education et de la Recherche des
Pays-Bas. Juste avant, je présidais I’ AEA (Association of European
Airlines), une organisation traitant en partie les mémes dossiers
que I’EBAA.

Quels sont vos objectifs ? Ma vision est simple. Avec les membres
d’EBAA et ses équipes, nous allons nous professionnaliser, faire de
I’EBAA I'association aérienne leader en Europe. Le but, c’est que
nos membres aient ['information, les réseaux, les outils et l'influence
pour remporter les challenges auxquels nous faisons face. Enfin, nous
devons étre les ambassadeurs de ce que notre secteur a de meilleur a
offrir, cela passe par une communication a la fois efficace et massive.
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Touching down
for the air show

Quand l'aviation fait Salon

The 53™ edition of the Paris Air Show, considered the most important of
its kind in the aviation industry, will be held from 17 to 23 June. Here,
the masters of the skies touch down for an earthly gathering.

On le présente comme le rendez-vous sur Terre des professionnels du
Ciel. Pour sa 53¢ édition, le Salon du Bourget, le plus important de
I’industrie aéronautique mondiale, ouvre ses portes du 17 au 23 juin.

ts full name is the International Aviation and Aerospace

Show, or as the French call it: “Salon du Bourget”. But Le

Bourget airport has not always been the show’s home: from

its creation in 1909, the show was originally held at the heart

of Paris, at the Grand Palais. In the 50s’, the first flight de-

monstrations started taking place; first at Paris Orly airpo-
rt and then at Le Bourget. The latter already boasted a mythical
reputation, ever since Charles Lindbergh landed there after his
first non-stop flight from New-York to Paris in 1927. In 1953,
Le Bourget became home to what would turn out to be the wor-
1d’s largest gathering for the aviation industry. Every two years,
participants flock to discover the latest technological innovations,
thus putting their finger on the pulse of the international market.
The 2019 edition is set to welcome over 2,400 exhibitors, 142,000
visitors from the industry, 3,450 journalists and 290 official de-
legations. The first 4 days are reserved for professionals from
the industry. The last 3 are open to the public, who also flock to
discover the latest innovations and witness presentations of the
various aircrafts on show. Who knows, you might discover your
new vocation!

Il se prénomme le Salon International de 1’Aéronautique et de
I’Espace, on [’appelle communément « Salon du Bourget ». 1l n’en
fut cependant pas toujours ainsi : depuis son origine en 1909,
le Salon se tenait en plein ceeur de Paris, au Grand Palais. Puis,
dans les années 50, s’organisérent les premieres démonstrations
de vol, d’abord a Orly, ensuite au Bourget, lieu mythique depuis
qu’en 1927, Charles Lindbergh s’y était posé lors de son premier
vol sans escale reliant la capitale francaise a New-York. Deés
1953, c’est la donc que se tiendra ce qui deviendra le plus grand
rendez-vous mondial des acteurs de l’industrie aéronautique, venus
découvrir et présenter les derniéres innovations technologiques et
par la méme prendre le pouls du marché international. Organisé
tous les deux ans, le Salon attend pour [’édition 2019 pres de 2400
exposants, 142 000 visiteurs professionnels, 3450 journalistes et
290 délégations officielles. Si les 4 premiers jours sont réservés aux
professionnels, les 3 derniers sont quant a eux ouverts au grand
public, qui se déplace chaque année en masse pour découvrir les
derniéres nouveautés en la matiere et assister aux présentations
aériennes spectaculaires d’une partie des aéronefs présentés aux
visiteurs. De quoi créer de sérieuses vocations !

From 17 to 23 June. Siae.fr
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Trieste Joins

SKky Valet Connect

Trieste rejoint Sky Valet Connect

After strengthening its presence in France, Portugal and Spain, Sky Valet is
expanding its position in the rest of Europe with Sky Valet Connect. Trieste
Airport has recently joined the network. Enzo Zangrilli, it’s Commercial
Director, took part in our ‘3-Question Interview’.

Apres un renforcement de sa présence en France, au Portugal et en Espagne,

Sky Valet étend sa position dans le reste de I’ Europe avec Sky Valet Connect.

L’aéroport de Trieste a tout récemment rejoint le réseau. Enzo Zangrilli, son
directeur commercial s’est prété a notre « interview trois questions ».

hat is the advantage of integrating SVC?
It’s a very good thing for us to be part of
an international network such as Sky Valet
Connect. With this label, we will become the
benchmark business aviation airport in North
Eastern Italy.

How do you plan to adapt to SVC standards ? We will be comple-
tely open to improvements, exchanging know-how and more than
amenable to teaching them a trick or two as well! More seriously,
we hope to quickly rebrand our facilities in the Sky Valet colours,
and when necessary, adapt our way of working to their practices.

What do you expect from this deal? Our region offers access to
beautiful tourist destinations as well as key business cities in Nor-
thern Italy and Central Europe. We have invested €17.2 million in
creating a state-of-the-art hub: with Sky Valet we have all the tools
we need to further develop Trieste Airport in a market segment with
good growth prospects.

Quel est lintérét d’intégrer SVC? C’est une trés bonne chose
pour nous que de faire partie d 'un réseau international tel que Sky
Valet Connect. Grdce a ce label, nous allons devenir [’aéroport
d’aviation d’affaires de référence du nord-est de I'ltalie.

Comment envisagez-vous ’adaptation aux standards SVC? Nous
serons completement ouverts aux améliorations et aux partages de
savoir-faire et méme plus que disponibles pour leur enseigner un ou
deux trucs ! Plus sérieusement, nous espérons habiller rapidement
nos infrastructures aux couleurs de Sky Valet, et lorsque nécessaire,
adapter notre fagon de travailler a leurs procédures.

Qu’attendez-vous de ce deal? Notre région offre un accés a de
belles destinations touristiques comme a des villes clés (pour les
affaires) du nord de I’ltalie, d’Europe centrale. Nous avons investi
17,2 M€ dans la création d’un hub dernier cri : avec Sky Valet
nous avons tous les outils pour mettre plus en avant l’aéroport de
Trieste sur un segment de marché possédant de belles perspectives
de croissance.

YOUR PARTNER IN TRIESTE - Via Aquileia, 46 34077 Ronchi dei Legionari (GO)
Tél. + Fax: +39 0481 773 304 - generalaviation@triesteairport.it - www.triesteairport.it
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NICE-MONACO
S Reasons to Fly by Helicopter

Nice-Monaco: 5 raisons de choisir I’'hélico

Monacair is HSH Prince Albert II of Monaco’s preferred air transport provider. It
also operates regular helicopter transfers between Nice Cote d’Azur Airport and
the Rock of Monaco. By helicopter? A strange idea but in fact the most sensible

solution. Here are 5 good reasons.

Monacair est la société de transport aérien préférée de S.A.S. le Prince de
Monaco. C’est aussi la compagnie assurant les transferts réguliers en hélicoptere
entre I’aéroport de Nice Cote d’Azur et le rocher monégasque. En hélicoptere ?
Quelle drole d’idée! C’est en fait la solution la plus judicieuse. La preuve par 5.
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50 FLIGHTS A DAY

With flights guaranteed every 30 minutes, the regular
Nice-Monaco route is the busiest in the world! No
wonder when you know that flight duration is barely
7 minutes!

50vols par jours. Avec, un vol assuré toutes les demi-heures,
la ligne réguliere Nice-Monaco est la plus fréquentée au
monde ! Nul étonnement quand on sait que la durée d’un
vol est d’a peine... 7 minutes!

LATEST GENERATION
HELICOPTERS

To ensure safe and tailor-made transfers, Monacair has in-
vested in a varied fleet of more than 30 modern and luxury he-
licopters, including the Agusta 109 SP that can accommodate
up to 6 people, the Airbus H125 and the Bell 429.

Des appareils derniére génération. Pour assurer des
transferts sirs et sur-mesure, Monacair a investi dans un
parc varié de plus de 30 hélicoptéres modernes et grand luxe
parmi lesquels [’Agusta 109 SP pouvant accueillir jusqu’a 6
personnes, [’Airbus HI125 ou encore le Bell 429.

A TRIP WITH ‘A VIEW’

It is hard not to appreciate the exceptional French Riviera pa-
noramas, whether on a professional or tourist trip. As a bonus,
did you know that in 2019 Nice Airport was placed 3rd in the
most beautiful airport landings in the world, and 1st in France?
Exceptional!

Les services de [ultra mobilite.  Monacair organise
directement votre transfert avion-hélicoptere pour une
mobilité en toute simplicité, en mettant également a votre
disposition un chauffeur privé pour vous mener a votre lieu de
séjour monégasque et qui vous récupere a votre départ.

ADVANTAGEOUS
RATES

With Monacair, flights start from
€140 per person, barely more expen-
sive than a taxi... with journey time
guaranteed and totally independent
of traffic!

Des tarifs avantageux. Avec
Monacair, optez pour des vols a
partir de 140 euros par personne,
a peine plus cher qu’un taxi... avec
un temps de trajet assuré, puisque
totalement indépendant du trafic
routier!

ULTRA-MOBILITY
SERVICES

Monacair organizes your plane-helicopter transfers for simple,
hassle-free mobility, while also making available a private
chauffeur to drive you to your Monaco holiday destination and
collect you on your departure.

Les services de [Dultra mobilité. Pour un déplacement
professionnel ou touristique, difficile de ne pas apprécier les
panoramas exceptionnels de la Cote d’Azur. En prime, saviez-
vous que [’Aéroport de Nice a, en 2019 décroché la 3¢ place de
la plus belle approche d’aéroport au monde,.etla premiere en
France ? Exceptionnel !

3 i
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* Space Age
CPhampagne

his new kind of tourist travel was missing that cer-

tain something, a finishing touch of glamour to a

completely unique experience. The mere mention of

‘glamour’ instantly conjures up...champagne. H.G.

Mumm, who attach great importance to the rituals

around enjoying their divine bubbly elixir, took up
the challenge. They decided to design the first-ever bottle to be
savoured in zero gravity, satisfying official PAO specifications
and without entailing unsightly devices. A very serious project
conducted over 3 years with the help of astronaut Jean-Frangois
Clervoy, physicist Gérard Ligier-Belair and Spade, an agency spe-
cialising in designing objects for use in space founded and direc-
ted by Octave de Gaulle. Having already created a wine bottle to
go into space in the form of a hollow glass ring, de Gaulle finally
opted for the traditional champagne shape, made of glass and alu-
minium topped with a metal ring. When the bottle is opened, the
liquid is expelled through a ring-shaped frame as a foam and re-
leased into the air, leaving drinkers to scoop up clouds of bubbles
with specially designed flutes. The weightlessness results in the
entire inside of the mouth being instantly coated and magnified
taste sensations: pinot noir flavours multiplied tenfold. The space
age bottle is not, however, currently available to earthlings!

Mumm Grand Cordon Stellar,
the vintage champagne
designed to be enjoyed in
space, took 3 years to create.

Créée pour étre dégustée

dans l’espace, la cuvée du
Mumm Grand Cordon Stellar
a nécessité trois ans de travail.
Le défi? L’apesanteur!

1l manquait a ces voyages touristiques d’un nouveau genre, un
Jje-ne-sais-quoi de glamour pour finir de rendre I’expérience tout
a fait unique. Or, qui dit glamour dit... champagne. Trés attachée
aux rituels entourant la dégustation de ses divins élixirs a bulles,
la maison H.G. Mumm s’est donc prise au jeu, en décidant de
créer la premiere bouteille a savourer en apesanteur sans toute-
fois que cela suppose de dispositifs disgracieux et en conservant le
cahier des charges de I’AOC. Un projet trés sérieux mené trois ans
durant avec ['aide de Jean-Frangois Clervoy, spationaute, du phy-
sicien Gérard Ligier-Belair et de Spade, une agence spécialisée
dans le design d’objets spatiaux et dirigée par Octave de Gaulle.
Ce dernier, qui avait déja créé une bouteille de vin a emporter
dans l’espace sous la forme d’un anneau de verre creux, a finale-
ment opté pour la forme champenoise traditionnelle, en verre et
aluminium, surmontée d’'un anneau de métal. Lorsque la bouteille
est ouverte, la boisson s offre sous la forme de mousse retenue
par ’anneau, avant d’étre libérée : il s’agira alors pour le buveur
d’attraper les nuages de bulles avec une fliite au design spécial.
Grace a la gravité zéro, le liquide recouvre instantanément tout
Uintérieur de la bouche pour une dégustation inédite : les saveurs
du pinot noir en seraient décuplées. On ne sait en revanche si le
précieux écrin sera disponible sur terre!

PRIVATE SKIES - N°11
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MAISON FONDEE EN 1763

L'ABUS D'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION.
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BupeHue

Heab3s? caMoJIeT

HaszBanmem cBoeit ¢upmsr XKax Ilsepxkan —  Yero

;m?.aﬁﬂep CaMOJIETOB U AXT — BLIGpaJ'I CJIOBO
«BugeHUEe». Ero BUjeHNE B HECKOJIBKHUX CJIOBaX.

Bam moaxon? Co3paBas BHYTPEHHMH Iu3aiiH
CaMOJICTOB MBI BBIXOJWM 32 pPaMKH IIPOCTOTO
HOHSATHS «IEKOPY».

Moga B Mupe aBHAIlMOHHOTO WHTepbepa?
CeromHsT MBI TNPOCKTHPYEM CaMOJeT Kak
«paboumii MHCTPYMEHT», a He KaK IOBEIHPHYIO

3a0bIBaTh, YTO
nemwxercst!  Iloatomy — u3beraem
MaTepuaIoB, ONACHBIX (GOPM...

XPYIKHX

UYto ob6s3arenbHo? Ocpemenue! Mbl co3nanu
OCBCIICHHE, IO3BOJSIOIIEe CHHU3UTH (HEHOMEH
JKETIIAr.

Bynymee? Han HJUTIOMUHATOpaMHU
camonéra s XO04y cO3[arb OOKOBBIC MAHEINH,
BOCITPOU3BOSIIUE BUI CHAPYKH!

UTPYIIKY.

www.pierrejeanvision.com

Ha NpaBom
nytu Atapa
XyceuHa XaHa

Iloprper TI'nmaBel EBponeickoit
accouuanuum  OW3HEC  aBHALMU
(EBAA) Arapa Xyceiina XaHa.
Kax Bbl cTaaM reHepajbHbIM
cexperapem EBAA? Accounanus
HCKaJla 4eJ0BEeKa C OTBITOM B chepe
aBHAnMOHHOTO mpasa. [IpoBens 25
JIeT B pa3IUYHbIX OPraHU3alUIX U
ABHAKOMITAHHUSAX, S TOAOMIEN JJIsT 9TOW JOIKHOCTH.

Yem Bpl 3anumanucs panpumie? S 3aHUMAan pyKOBOASIIHE
nokHocTH B KLM u B munuctepctBax Hunepnannos. Taxxke
BO3MIABJISUT AccolManuio eBporneickux apuakommnanuii (AEA).
KaxoBbl Bamu uenu? Mer Oynem mnpeBpamars EBAA B
BEIYIIYI0 aBHAlIMOHHYIO accoluanuio B EBpore.

Korpaa aBvauuvda genaet
BbicTaBKy

531 KpynHeWmias B MHpPOBOM aBHALMIOHHOW HPOMBIIUIEHHOCTH
BoicTaBka «CaioH mo Bypke» oTkppiBaer cBom jaBepu ¢ 17 1o
23 mrons. B 1909 romy Canon pacnonarancs B cepaue [laproka,
B I[pan-Ilane. 3arem, B 50-X romax, mepBble AEMOHCTpALMH ObLIN
opraHn3oBaHsl B nosiere, B Opiu u B Jle-byprke. CaoH npuMer okoJio
2400 skcmonenToB, 142 000 mocerurenei-crieruanucroB u 3450
xKypHaiucTtoB. [locnennue 3 IHS OTKPBITHI I IIMPOKOH MyONIMKH,
KOTOpasi CMOXKET YBU/ICTh 3aXBaThIBAIOIME BO3IYIIHbIC NPE3CHTALH!
C 17 mo 23 mions. Siae.fr

PRIVATE SKIES - N°11
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TpuecT npucoeguHAeTcA
K Sky Valet Connect

Abspornopt Tpuecra HemaBHO mpucoeauHmwics kK cetu Sky Va-
let Connect. Ha Hamm Bompochl OTBETWJI DHIO 3aHTPHILIH, €ro
KOMMEPUYECKHH TUPEKTOP.

Kaxoii cmbica B unTerpanuu SVC? brarongaps neiidny Sky Valet
Connect Mbl CTaHEM 3TAJIOHOM a3POIOPTOB JEIOBON aBHALUM HA
ceBepo-Bocroke Urtanuu.

Kaxk Bbl ni1anupyete azantupoBartbesi K cranaapram SVC? Mt
TOJTHOCTBIO OTKPBITHI JyIsi 0OMEHa HOy-Xay M, IPH HEOOXOANMOCTH,
a/lanTHPyeM HaIlll METOBI paOOTEI.

Yero Bwi skaere ot 31oii caeaxu? Co Sky Valet y nHac ectpb
BO3MOKHOCTb BBIBECTH adpoNopT Tpuecta B CErMEHT pbIHKA C
XOPOIINMH NIEPCTICKTUBAMH POCTA.

LlamnaHcKkoe
3aBOeBbiBaeT KOCMOC

Cozpanme Mumm Grand Cordon Stellar mist merycramuu B
KOCMOCE 3aHsU10 3 roja.

IlyremecTBusiM HOBOIO THUIIA HE XBaTajgo 4Yero-to s
yaukansHocTd. JJom G. H. Mumm co3zxan nepByio OyTBUIKY,
KOTOPYIO MOXXHO CMakoBaTb B HeBecoMmocTd. IIpoekt

OCYWIECTBIIJICA MpH ydacTuu actpoHaBra Kana-®DpaHcya
Knepsoii, ¢usuka XKepapa Jlurpe-benepa m arentctBa Spa-
de, mpoekTHpyOmero KocMuU4eckue oO0BeKThl. Bpibop mnan
Ha OyTBUIKY TPaJHIMOHHOM (OPMBI M3 CTEKJIa W aJIOMHHUS,
YBEHUAHHYIO METaJIIIMYECKUM KOJIbIIOM. brraronapst HeBecomocTi
apomar Iluno Hyap craner spue B 10 pa3. MbI He 3HaeM, Oyzxer
JIU IparoleHHbIH HAIIUTOK JOCTYIEH Ha 3emiie!

JNNasypHbin 6eper Ha 180 °

Monacair OCyIIeCTBISIET BepTOJETHBIE TpaHCc(epsl MeXKIy
aspornioproM Hunuer u Monako. Bepronér 3gecb — camoe
Pa3yMHOE pEIICHHE : 5 J0Ka3aTeIIbCTB.

1) 50 peiicoB B aenb Perymsapaele peiicsl Hunua—Monaxo,
MIPOIOKUTENBHOCTD Tepenéra: 7 MUHYT!

2) Hesbicokue Tapu¢pnl Croumocts nepenéra: ot 140 eBpo Ha
YeJI0BEeKa — ITO UyTh JJOPOXKE, YEM TaKCH, HO C TAPAaHTHPOBAHHBIM
BpEMEHEM B Iy TH!

3) Beproaérsl nociaeanero noxosenusi boiee 30 coBpeMeHHbBIX
BEPTOJIETOB MpeMUyM Kiacca, Biitodas Agusta 109 SP u Airbus
H125.

4) Yeayru yasTpa ModmiibHOCcTH Monacair opranusyer npsmoit
Tpancep caMolIE€T — BEpTONET W NPEJOCTABISICT B Balle
pacnopsikeHHe YaCTHOTO BOAUTEIS.

5) Iepenér ¢ «Buaom» Bbl HacimaauTech BOCXHUTHUTEIBHBIMHU
nanopamamu Jlazyproro Gepera.

PRIVATE SKIES - N°11
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; y, with whom t] ey ralsed €10 million,
aj ;ﬁmﬁve to standard travel by offering
[ exc t10na ouses to rent, selected by a team of
ectio ist does not dlrectly connect customers and owners but
ganizes accommodation and follow-up through its network of
Loﬂipes (:&_m Saint-Tropez to Ibiza and Cannes) and experts
Wﬁ) Enew their region perfectly In addition to renting, the platform
= ers its conc1erge serVICe to its international customers - French,
'-“_but also English, Russian and American, travellmg with family or
friends - and personalises each stay. Everything is possible, from
boat trips to home cooking, from restaurant reservations to a pro-
~ fessional massage. After breaking into the European dream destina-

— '_ tlons, Le Collectionist should open doors to a new market this year,
the United States.

q—.'“r‘ﬁlwa‘: A

':f_

=ML

illa de James Bond a Corfou, passer
un chdteau en Toscane ou sur une ile privée, voici
le pari lancé par Olivier Cahané, Max Aniort et Eliott Cohen-Skalli,
tous les trois associés de Le Collectionist. Accompagnés par plusieurs
investisseurs, dont une holding de la famille Pinault, avec lesquels ils
ont levé 10 millions d’euros, les fondateurs proposent une alternative
au voyage standardisé en recommandant a la location une collection
de biens d’exception choisis dans les quatre coins du monde par une
équipe de chasseurs de biens. A la différence d’Airbnb, Le Collectio-
nist ne met pas dirvectement en relation clients et propriétaires, mais
organise [’accueil et le suivi grdce a son réseau de bureaux locaux
(de Saint-Tropez a Ibiza ou Cannes) et d’experts connaissant parfai-
tement leur région. En plus de la location, la plateforme propose son
service de conciergerie aupres de sa clientéle internationale — des
Frangais, mais aussi des Anglais, Russes ou Américains voyageant
en famille ou entre amis — et personnalise chaque séjour, de [’excur-
sion en bateau, au chef a domicile, de la réservation d’un restaurant
au massage par un pro : tout est possible. Apres s étre fait une place
sur les destinations de réve en Europe, Le Collectionist devrait ouvrir
les portes d’un nouveau marché cette année : les Etats-Unis.

www.lecollectionist.com

s T e it

]

.5.0 BeISt Restaurants
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©Jariie Megregor Smith

YOUR PARTNER IN IBIZA
\\V Tel: +34 916 782 648
SKY/VALET E-Mail: occ@skyvalet.com

Technical block - Ibiza Airport - Baleares

SUR MESURE. RELIANCE

Land and Sea in Ibiza
Located some 20 minutes from San Miquel, in the north
of Ibiza, Villa Blue reveals a dream landscape, on a
cliffside with sea and mountain views. Surrounded by
a Mediterranean garden, this architect villa with its
contemporary white facade has 5 bedrooms, 6 bathrooms,
a dream pool, and can accommodate up to 10 guests.

Terre-mer a Ibiza

Située a une vingtaine de minutes de San Miquel, au
nord d’lbiza, la Villa Blue s’offre un paysage de réve,
a flanc de falaise avec vue mer et montagne. Entourée
par un jardin méditerranéen, la villa d’architecte a la
facade blanche contemporaine tient 5 chambres, 6 salles
de bain, une piscine de réve, et peut accueillir jusqu’a
10 voyageurs.

Bohemia in Mallorca

Villa Breeze in Mallorca. On the southern tip of the island,
this 300m2 villa with a contemporary sand-coloured facade
reminiscent of the surrounding coves offers a chic and bohemian
décor. The highlights are the immense terrace adorned with cacti
and its plunging view of the sea and sailboats. Available for 8
guests, the villa has 4 bedrooms and as many bathrooms.
Bohéme a Majorque

Villa Breeze a Majorque. Sur la pointe sud de [’ile, cette villa de
300 m2 a la fagade contemporaine couleur sable rappelant les
criques environnantes, offre un décor chic et bohéme. Point fort,
la terrasse, immense, habillée de cactus, et sa vue plongeante
sur la mer et les voiliers. Proposée a 8 voyageurs, la villa tient
4 chambres et autant de salles de bain.

\ YOUR PARTNER IN MALLORCA

AN\ Tel:(occ) (OCC24/7) +34 916 782 648
E-mail: occ@skyvalet.Com
SKY/”VALET  General Aviation Terminal

Palma de Mallorca Airport

SUR MESURE. RELIANCE

Parisian way of life

Apartment Faustine in Paris. In the heart of Paris, a dream
apartment with dizzying dimensions (254 m?) decorated in a
contemporary Parisian style combined with a few ethnic and
tribal touches. Parquet flooring, marble fireplaces, works of
art, the ambience is ultra-chic, and the 4 bedrooms and 3
bathrooms can accommodate up to 8 people.

Parisian Way of Life

Appartement Faustine a Paris. Au cceur de Paris, un
appartement de réve aux dimensions vertigineuses —
254 m? — et mis en décor dans un style contemporain et
parisien associé a quelques touches ethniques et tribales.
Parquet, cheminées marbrées, ceuvres d’art, I’ambiance est
ultra chic, et les 4 chambres et 3 salles de bain permettent
d’accueillir jusqu’a 8 personnes.

YOUR PARTNER IN PARIS
Tel: +33 148 359 797

\y E-Mail: fbo.lfpb@skyvalet.com
SKY/”VALET  Aéroport du Bourge

t
SUR MESURE. RELIANCE 03 rue de Londres, 93350 le Bourget




A Super-Private Version of Saint-Tropez
Villa Ivy in Saint-Tropez. Surrounded by a palm garden, this dream
villa in Saint-Tropez occupies 460m?* organized around a central
heated swimming pool, an immense terrace and 7 bedrooms. The
utmost in luxury with a wine cellar, table football for fun, golf
nearby and, the icing on the cake, access on foot to a private beach.

Saint-Tropez version trés trés privée
Villa Ivy a Saint-Tropez. Entourée d’un jardin de palmiers, cette
villa de réve de Saint-Tropez occupe une surface de 460 m2,
organisée autour d’une piscine centrale chauffée, d 'une immense
terrasse et de 7 chambres. Le grand luxe a bord avec cave a vin,
baby-foot pour s’amuser, golf a proximité et cerise sur le gdteau :
l’acces a pied a une plage privée.

YOUR PARTNER IN SAINT-TROPEZ
Tel:(occ) +33 494 547 640

E-mail: operations@sainttropez.aeroport.fr
31, route du Canadel

83310 La Mole - France

\\V
SKY/”VALET

SUR MESURE. RELIANCE

The Wahoo Effect at Comporta

Villa Carragueira in Comporta (Portugal). This villa with a
surface area of 700m2 located 1 hour from Lisbon literally
opens onto nature. A desert ambience around a swimming pool
lined with cacti, and the essentials for a dream holiday: tennis
court, volleyball court... Lunches served daily for the 14 guests
expected here.

L'effet waouh a Comporta

Villa Carragueira a Comporta (Portugal). Avec 700 m? de
surface, cette villa située a 1 h de Lisbonne s ouvre littéralement
sur la nature. Ambiance désertique autour d’une piscine bordée
de cactus, et l'essentiel pour des vacances de réve : cours de
tennis, terrain de volley ... Tous les déjeuners sont servis chaque
jour pour les 14 convives attendus ici.

\\V
SKY/VALET

SUR MESURE. RELIANCE

YOUR PARTNER IN LISBON

Tel: + 351 211 997 249

E-Mail: LPPT@jetbase.biz

Aeroporto Humberto Delgado, Lisboa,
Hangar 6, Apron 700, 1700-111 Lisboa

Provencal Charm

Mas Belle Heléne in Avignon. On the island of La Motte, a
tranquil treasure, an old 18th-Century Provencal farmhouse
in the middle of a verdant estate bordered by trees and
orchards. An atypical place of 1000m?, with 9 rooms all
overlooking the central swimming pool, and a tennis court
to occupy the more athletic. A gem to discover with friends
or family.

Charme provencal

Mas Belle Heélene a Avignon. Sur l’ile de la Motte, trésor
de tranquillité, un ancien corps de ferme provenc¢al du
XVIIIE se découvre au milieu d’'un domaine verdoyant bordé
d’arbres et de vergers. Un lieu atypique de 1000 m?, ou les 9
chambres donnent toutes sur la piscine centrale, un terrain
de tennis occupant les plus sportifs. Un bijou a découvrir
entre amis ou en famille.

©Benoit Rual

\XL YOUR PARTNER IN AVIGNON
Tel: +?3h49g|815@1 31 p
E-mail: handling@avignon.aeroport.fr
SKY/ VA I_E"I;

Avignon Provence Airport

[ emwipate
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Spas: Extending
the Scope of Luxury

Spas : extension du domaine du luxe

In a monastery, your feet in the water.or amongst the vines, some spas have
that extra something: a remarkable setting, an exceptional treatment or a soul,
a history... all elements that give these wellnesSbreaks the feel of a unique

ment. Here are six of the best.

quelque chose en |
une ame, une histo,
la

n this fast-paced world, knowing how to E)ress the pause

button is sometimes just what you need, sometimes

even essential. Taking care of yourself, away from so-

cial networks and urban unrest. A real challenge that

forces you to switch off, to really recharge your batte-

ries. That is why new generation Spas are so inventive,
welcoming guests into their precious cocoons and leaving
nothing to chance. Unusual settings, high-tech treatments
tailored to our contemporary nweeds (anti-ageing, anti-bur-
nout, detox retreats...) lavished by experts, with music, soo-
thing lights and other sensory experiences... All conspiring
to enable those setting foot there to let go. Wellness com-
bined with total luxury.

1es, certains spas ont
XCeprion ou encore
renthéses bien-étre

Face a des vies de plus en plus menées au pas de course, savoir
parfois mettre le temps sur pause est nécessaire, parfois méme,
indispensable. Prendre soin de soi, loin des réseaux sociaux et
de I’agitation urbaine. Un vrai défi qui impose de savoir « cou-
per», pour veéritablement se ressourcer. Voila pourquoi les spas
nouvelle génération redoublent d’inventivité, ne laissant rien
au hasard pour accueillir leurs hotes dans leur précieux cocon.
Cadlre insolite, soins haute technologie calqués sur-mesure a nos
besoins contemporains (anti-dge, anti-burnout, retraite détox...)
prodigués par des experts, musique, jeux de lumiere, ou autres
expériences sensorielles... tout complote pour permettre a celles
et ceux qui y posent le pied de ldcher prise. Quand le secteur du
«wellness » se conjugue au grand luxe.

PRIVATE SKIES - N°11
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Monastic Serenity
Castilla Termal, Valbuena, Spain

Spa by Clarins has set up its treatment booths in this 12"-century
Cistercian monastery. Among other things on the menu, a divine
Valbuena Ritual by Clarins (2hours): exfoliation + sauna + bath
with essence + body wrapping + hot stone massage + personalised
facial treatment. Look better than ever and feel as zen as a monk!

Sérénité monacale. Le spa Clarins a posé ses cabines dans
ce monastere cistercien du 12¢ siecle. Sur la carte, entre autres,
un divin rituel Valbuena by Clarins (2 h) : gommage + sauna +
bain parfumé + enveloppement + massage aux pierres chaudes +
soin visage sur-mesure. Pour étre plus belle que jamais et aussi zen
qu’'un moine!

YOUR PARTNER IN MADRID
Tel: (OCC24/7) +34 916 782 648
E-Mail: occ@skyvalet.com
Executive Aviation Terminal
Madrid Barajas

\\V
SKY/VALET

SUR MESURE. RELIANCE

Paris Will Always Be Paris
Spa Nuxe, Paris

32 Rue Montorgueil, vaulted medieval stone cellars with subdued
lighting, a place steeped in poetry. Connoisseurs come to this old
17th-century winery for a massage, the intoxicating fragrance of
Prodigeuse Spa Candles floating in the air. Californian, Ayurvedic
or Shiatsu, a massage here is always divine.

\\y
SKY/VALET

SUR MESURE. RELIANCE

YOUR PARTNER IN PARIS

Tel: +33 148 359 797

E-Mail: fbo.lfpb@skyvalet.com
Aéroport du Bourget

03 rue de Londres, 93350 le Bourget

Paris sera toujours Paris. Au 32 rue Montorgueil, un
lieu empreint de poésie, entre pierres médiévales, caves voiitées et
lumiéres tamisées. C’est dans cet ancien chai du 17e siecle, ou flotte
le parfum enivrant des bougies Prodigieuse, que les connaisseuses
viennent se faire masser. Californien, ayurvédique ou shiatsu, ici,
les modelages sont toujours divins.

PRIVATE SKIES - N°11

©Mariangela
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More Luxury Than Nature
The Oitavos, Cascais

Treat your eyes to the beauty of the Sintra-Cascais Natural Park while
enjoying a treatment, that is indeed this spa’s irresistible offer. Glass
walls picture-framing pine forests and the ocean. Take full advantage
of treatments with nothing but birds singing in the background.

Plus luxe que nature. Régaler ses yeux des beautés du
parc naturel Sintra-Cascais tout en profitant d’'un soin, telle est la
proposition irrésistible de ce spa. Les parois de verre encadrent,
comme un tableau, les foréts de pins et ['océan. De quoi profiter
pleinement des soins, avec pour seule mélodie, celle des oiseaux.

\ YOUR PARTNER IN CASCAIS
\L

Tel: +351 211 328 947
SKYVALET E-mail: Ipcs@jetbase.biz

Aerédromo Municipal de Cascais, Gabinete
sur mesure. reciance 1, 2785-632 S. Domingos de Rana

Vinotherapy
Six senses Douro Valley, Portugal

On a superb 19"-century Quinta, neighbouring terraced vineyards
and the river a little lower down, this spa offers a collection
of cosmetic treats. Hot stone massage with sweet almond oil,
exfoliation with freshly picked oranges and lemons, or antioxidant
treatment with grapes... The hardest part is choosing.

Vinothérapie. Dans une superbe quinta du 19° siecle, avec
pour voisins, des vignes en terrasses et la riviere un peu plus
bas, ce spa offre une collection de délices cosmétiques. Massage
aux pierres chaudes et huile d’amande douce, gommage avec
les oranges et citrons tout juste cueillis, ou soin antioxydant aux
raisins... Le plus dur sera de choisir.

YOUR PARTNER IN PORTO
A\ Tel: +351 220 975 399

E-mail: Ippr@jetbase.biz

SKY/”VALET  Aeroporto Francisco S& Carneiro Porto,
SUR MESURE. RELIANCE EdIfICIO das Companhias, 4470-758 Maia




Barcelona Bella
Mandarin oriental, Barcelone

This is undoubtedly one of the most sumptuous and serene places in the
bustling Catalan capital. Neutralise stress with an oriental four hands
massage, or a Barcelona Spring ritual using local ingredients (olive oil,
wild mint...). All start with the sound of Tibetan cymbals. Soothing...

Barcelona bella. voici assurément I'un des endroits les plus
somptueux et sereins de la bouillonnante capitale catalane. On y
neutralise le stress avec un massage oriental a quatre mains, ou
un rituel Barcelona Spring aux ingrédients locaux (huile d’olive,
menthe sauvage...). Tous commencent au son de cymbales
tibétaines. Apaisant...

\\V
SKY/”VALET

SUR MESURE. RELIANCE

YOUR PARTNER IN BARCELONA
Tel:(occ) +34 934 780 910

E-mail: occ@skyvalet.Com

Barcelona airport «Terminal corporativa»
08820 El Prat de Llobregat, Barcelona

= ik -

The Charms of the Riviera
La Réserve, Ramatuelle

Gorged in France’s southern light, this exceptional hotel-spa offers
a téte-a-téte with ever-present nature, the Mediterranean the only
thing on the horizon. Invisible floor-to-ceiling picture windows
amplifying this dialogue with the outdoors. Treat yourself to a La
Mer facial for a luminous complexion from among the thousand
and one things on offer.

Les charmes de la Riviera. Gorgé de lumiére du Sud, ce
lieu exceptionnel offre un téte-a-téte avec la nature, omniprésente,
la Méditerranée pour seul horizon. Les baies vitrées, invisibles du
sol au plafond, amplifient ce dialogue avec [’extérieur. On pourra
s’y offrir, parmi mille et une propositions, un soin visage La Mer
pour faire peau neuve.

YOUR PARTNER IN SAINT-TROPEZ
Tel:(occ) +33 494 547 640

E-mail: operations@sainttropez.aeroport.fr
31, route du Canadel

83310 La Mole - France

\\y
SKY/VALET

SUR MESURE. RELIANCE

PRIVATE SKIES - N°11

45



Le Collectionist:
HeT orpaHN4YeHnAMm

1700 BapuanToB, 200 TOUEK [10 BCEMY MUPY — OJIH KJIUK U IIUKAPHBIE
anapramentbl Bamu. B 2013 romy Tpoe npeanpuHuMarenei
OmuBep Kaxane, Makc Aumopt u Dmmotr Kosu-Ckammm co3nanu
1aThopMy apeH/Ibl )KUITbST IJIsT My TEIIeCTBEHHUKOB.

Henenst na Bmmte lxeiimca Bomna na Kopdy, BbIXOmHBIE B
TOCKAaHCKOM 3aMKe WJIH Ha COOCTBEHHOM OCTpOBE...HM JpPYTHe
YHUKaJIbHBIE MECTa, BBIOpAHHBIE IO BCEMY MHPY HACTOSIIUMHU
npodeccroHazaMu CBOETO Jiena.

CBi3p  MEXOy  INyTEMICCTBCHHHKOM H  COOCTBEHHHKOM
OCYIIECTBISIETCSI  Uepe3 JKCIepTa, KOTOPBIH €CTh B KakIOM
peruone. Okcrnepthl Le Collectionist BcTpewaroT rocTedd B
a’pOMOPTy | COMPOBOXKIAIOT X 10 Mecta. Le Collectionist Taxxke
NPEJOCTABIIACT KOHCHEPXK-YCIYTH HE TOJIbKO 11 (hpaHIly3cKuX
KIIMEHTOB, HO ¥ JUISl aHIVIMYaH, PyccKux U amepukanueB. Le Col-
lectionist wcmoTHUT r00OE TIOKENAaHWE KIMEHTAa: OPTaHH3yeT
pPEUHYIO TIPOTYJIKY, MpPUIIACHT JIMYHOTO IIe(-roBapa WM
1podeccroHaIbHOT0 MacCaKHCTa, 3aKaXKeT CTOJINK B PECTOpaHE.
CoBceM CKOpPO ISl WCKYHIIEHHBIX ITyTENIECTBEHHUKOB OyfieT
JIOCTYITHO HOBO€ HampapJeHHe — AMepHKa.
www.lecollectionist.com

3emiis 1 Mope Ha Uoune

20 muHYT K ceBepy oT Can-Murens, u BbI B pato! Buiuia Blue - ato
5 craneH, 6 BAHHBIX KOMHAT, OacceiiH, yapyrommii 6ernbli acan, can
B CPEIM3EMHOMOPCKOM CTHJIE ¥ BHJI Ha IIPUOPEIKHBIE CKAJIBI K MOpE.

IMapuxckuii MUK

«Faustine» B [lapmke — 3TO KBapTHpa MEYTHl HEBEPOSTHBIX
pasmepoB: nienbix 254 m2. Jlyx coBpeMeHHOT0 [laprmka rapMOHHIHO
CYILECTBYET CPEOu ATHUYECKUX MOTUBOB. POCKOLIHBIN mHapker,
NIPOM3BEJICHUSI HCKYCCTBA Ha CTEHAX, MPAMOPHBIC KAMHHBI — I10-
HACTOSALIEMY HIMKApHO!

Borema na Maiiopke

Teppaca ¢ kakTycaMy U BUJ HA MOPE U SIXThl — IIeH3axk JOCTONHBIN
xoposeit! Buna «Breezey mmontansio B 300 M2 HaXOAWTCS Ha foTe
0CTpOBA.

Bam simunblii paii B Cen-Tpone

Caxg ¢ TpPONMYECKUMH PACTCHUSMH, OacCeliH C MOIOTPEBOM,
7 cmaneH, OrpoMHas Teppaca, BHHHBIM TOrped M HAaCTOJbHBIN
¢byT6011, cobcTBeHHBIH DK, Brima «Ivy» - 3170 460 M2 pockomu
B UHCTOM BHJE.

WOW-s¢dexr B Komnopre

OtabpIx MeduTHl BCero B "ace e3/1s! oT Jlnuccabona. Ha mpocTopHoit
e «Carragueira» B nepeBHe Kommopra cBoO0IHO pazmecTaTcs
14 yenoBek. bacceitH, TeHHUCHBIN KOPT, BOJICHOOIbHAS TUIOIAIKA
— 3[1eCh €CTh BCE JJIsI He3a0bIBAeMOT0 OT/BIXA.

OuapoBanue IlpoBanca

B ycanp0e 18 Bexa B nmposancaibckoM ctuie «Mas Belle Hélene»
[apsT CIIOKOWCTBHE M yMHpoTBOpeHHe. [lmomans 3Toi BHILIIBI
B ABuHBOHe cocTapisier 1000 M2. B pacmopsbkeHun mroduTeneit
criopta OacceifH U TEHHUCHBII KOPT.

Spa: HOBble C

3amMok Ha Oepery OKeaHa WIM YTONAIOIMH B 3€JICHU
BUHOTPAaTHUKOB... llecTs SPA-1IeHTPOB, KOTOPbIE MEPEUNCICHBI
HIDKE, MOTYT YIAUBUTB HE TOJIBKO O€3yIPEedHBIM CEPBHUCOM.
3acTtaBuTh ceOs caenarhb maysy, YTo0bI Iepe3arpy3uThes, 3a0bITh
0 COLIMANIBHBIX ceTeil — coBceM HenpocTo. SPA HOBOTo MOKOIEHUS
HPOSIBISIIOT M300peTaTeIbHOCTh, YTOOBI ITIOMOYbh CBOUM TOCTSIM
TIOTHOCTBIO PAcCIabUThCS M HACIAAUTHCI MOMEHTOM. HeoObranast
oOcraHOBKa, MNpO(EeCCHOHANBHBI  YXOI, COBPEMEHHBIE M
YyBCTBEHHBIE MPOLEIYPHl — WHIYCTPUST KPAcOTHI M 3710POBbS B
30JI0TOH ompase.

Cesmennas Tumuna/ Castilla Termal, Baas
O0yana-nge-lyapo, Ucnanus

CraTb IpeKpacHoil, KaKk KopoJjieBa, U CIIOKOWHOM, KaK MOHAaXHH4,
MoxHO B SPA-nientpe Clarins B ucTepIiiaHCKOM MOHACThIpe 12
Beka. [Iporpamma Valbuena by Clarins: nunmHr-+cayna+apoma-
0aHa+00EPTHIBAaHNE+MACCAX FOPSIYUMH KAMHSAMU U, 110 )KEJTaHHUIO,

yXoa 3a JIMIOoM.

epbl POCKOLLMU

MMapuk. Beerna [Mapuaxk/ Spa Nuxe, [Tapuik

Jyx CpenHeBeKoBbs, CBOAYATBIE CTEHBI, MSTKHUH paccessHHBIN
CBET, MbIHALINH 3amax cBeuedl Prodigieuse mansaT moOurteneit
Maccaxka B BUHHBIH rorpe6 17 Beka Ha ynuiie MoHTOrpeiins, 32.

OuapoBanue Pusbepsl/ La Réserve, Pamarioonn

3anuTHId COJHIEM paiickuil yromok Ha Oepery Cpeau3eMHOro
Mopst. brnaromaps manopamusiM okHaMm SPA-mentpa, Bl Bcerna
psanom ¢ mpuponoii... Cpenu 1001 nmponenyps! camasi HomymIsipHast
— yxoz 3a suuoM La Mer.

IIpexpacuas bapcesona/ Mandarin oriental, Bapcesiona

3BYK THOSTCKUX [IMMOAII, YMHPOTBOPEHHE U CIIOKOMCTBHE B LICHTPE
O)KUBJICHHOH KaTaJaHCKOW CTONHIBI. [locie BOCTOUHOro Maccaxka
B 4eTHIPEe PYKH M npoLeaypbl «BecHa B bapcenone» ¢ MecTHIMU
HHIPEeIMEeHTaMt Bbl, HABEPHsIKA, HaBCera n30aBUTeCh OT CTpecca.

Pockoms Ha 1oHe npupoasl The Oitaves, Kamkaiim
Hacnanureck nepBoKIacCHBIM yXxonoM B kabunere SPA-1eHTpa,
IZie¢ BUJ M3 NAHOPAMHBIX OKOH — KaK HACTOAIIAs KapTHHA -
COCHOBBIH JIEC U OKeaH, M JIaKe CIIBIIIUTCS MEHHUE TITHIL.

Bunorepanus

Six senses Douro Valley, Ilopryraaus

B gynecHoit ycanpbe 19 Beka, cpsiTaHHOU Cpear BHHOTPAJHUKOB
W HemojaleKy oOT pedku, Bl Haiijere memnylo NDanuTpy
KOCMETHYECKHX HACIaKACHUH OT Maccayka ropsdrMHU KaMHSIMU C
TEIIBIM MUHAAJIBHBIM MACJIOM [0 MUJIMHTa CBEXUMHU LIUTPYCaMU.
[IpennoxeHre HACTONBKO OOMIMPHO, YTO BBHIOOP TPOIETYPHI
OTIPEJIENICHHO 3aliMeT HEMaJI0 BPEMEHHN.
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Located on the banks of Léman
Lake in Lausanne, Switzerland,
Clinic Lémanic has been a reference

Gt in aesthetic dermatology and anti-
ageing treatment for over 20 years.

Foreve r young Depuis plus de 20 ans, a Lausanne

sur les bords du lac Léman, la

©Clinic Lémanic

he creators of the internationally renowned clinic are Clinic Lémanic fait ﬁg ure de
doctors Véronique Emmenegger and Darrell Jacobs. In- référence pour la dermatolo gle
novation has always been the core of the duo’s quest for héti } sdeci N

beauty and their fight against ageing. The clinic is com- est ethue et la medecine ant l-age.

posed of 4 main departments and five 5 expert centres.

Here, patients will find all of the health and beauty care
they need: facial rejuvenation corrects any imperfections in the skin,
hair or teeth whilst conserving a natural effect. One’s silhouette can
also be re-sculpted, using cutting-edge technology to target fatty folds.
Furthermore, the clinic boasts many years of experience in both func-
tional and regenerative anti-ageing medicine, making it the perfect
place to regroup and rejuvenate. This is done by balancing out the
body’s various systems, after a full check-up and an innovative detox
programme. The establishment has received a number of prestigious
awards, such as Moscow’s “Crystal Trophy”, awarded to the Best Aes-
thetic Clinic in Europe and the “Merit in the Development of Medical
and Aesthetic Technologies” awarded by UNESCO in Paris.

EXCELLENCE AND ELEGANCE

Clinic Lémanic’s international clientele requires a perfect blend of
top-level know-how, efficient solutions, a multitude of competences
and, most importantly, a personalised approach: in other words; pure
excellence. Here, each patient is unique and benefits from truly bes-
poke and flexible treatment. The clinic offers translation services in
Russian, Chinese and Arabic among others, taking the personalised
experience even further in order to make the patient’s stay as pleasant
as possible. A limousine service is also available to take patients from
the treatment facilities to the 5* hotel of their choice. Never before has
self-care seen such high standards. .. and elegance!

©Clinic Lémanic
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Al ‘origine de cet établissement a la renommeée internationale, la doc-
toresse Véronique Emmenegger et Darrell Jacobs, qui ont toujours
placé linnovation au ceeur de leur quéte de la beauté et de la pré-
vention du vieillissement. En résulte une clinique renfermant quatre
grands départements et cing centres experts. Les patients y trouveront
tous les soins de santé et de beauté dont leur corps pourrait avoir be-
soin : que ce soit pour rajeunir le visage tout en lui gardant un aspect
naturel, pour corriger certaines imperfections de la peau, des cheveux
ou des dents ou encore pour accentuer la silhouette en ciblant d 'une
Jacon trés précise des bourrelets avec un appareil de technologie de
pointe. De plus, en mettant ['accent depuis de nombreuses années sur
la médecine anti-dge, fonctionnelle et régénérative, la clinique est l’en-
droit idéal pour offrir au corps une cure de jouvence qui permettra
de rééquilibrer les différents systémes du corps aprés un check-up ap-
profondi et un programme de détox innovant. La clinique a d ailleurs
regu des titres prestigieux, tels que le Crystal Trophy a Moscou récom-
pensant la « Meilleure Clinique Esthétique d Europe », ou encore le
prix « Mérite au Développement des Technologies en Médecine et en
Esthétique » a 'UNESCO a Paris.

EXCELLENCE ET ELEGANCE

Venue de nombreux pays, la clientéle de la Clinic Lémanic est de celles
qui recherchent en un seul et méme lieu la maitrise d’un savoir-faire
pointu, des solutions efficaces, la réunion d’une pluralité de compé-
tences et, enfin — et surtout — une approche individualisée En résumé,
l’excellence. Car chaque patient est unique et doit alors bénéficier de
soins sur mesure avec suivi personnalisé. Pour aller encore plus loin
dans cette démarche personnalisée, la clinique propose un service
de traduction en russe, chinois ou encore arabe, afin d’accueillir au
mieux ses hotes. Un service de limousine est également disponible afin
de conduire les patients de leur centre de soins a I’hétel 5* de leur
choix. Le prendre soin de soi n’a jamais été porté a un tel niveau d’exi-
gence... et d’élégance.
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Harry Winston
on Princely Soil

Harry Winston
en terre princiére

Exemplifying eternal glamour, the New
York jeweller is taking up residence in
a very appropriate destination in the
Principality of Monaco.

llustration d’un glamour éternel, la
maison joailliere new-yorkaise prend
ses quartiers dans une destination tout
indiquée : la Principauté de Monaco.

Jeweller Harry Winston first moved to the legendary principality
of Monaco when its illustrious founder was dubbed the ‘King

of Diamonds’. Now indulging in a showcase worthy of its ex-
ceptional creations, the almost century-old brand is opening a
124-metre square salon in the patio of the prestigious Hotel de
Paris Monte-Carlo. Marrying sumptuous décor, between precious
flooring with black and white motif and an Art Deco chandelier,
with the most remarkable collections of high jewellery and time-
pieces, this intimate space pays tribute to the sparkling elegance of
the Harry Winston style. The jeweller will be offering diamonds
and precious stones among the rarest in the world, the embodi-
ment of its own excellence and this prestigious address.

Alors que son illustre fondateur était connu comme le « Roi des
diamants », la Maison Harry Winston s installe pour la toute
premiere fois dans une principauté légendaire : Monaco. S’ offrant
un écrin a la hauteur de ses créations d’exception, la griffe quasi
centenaire ouvre un salon de 124 métres carrés dans le patio du
prestigieux Hotel de Paris Monte-Carlo. Conjuguant une décora-
tion somptueuse, entre sol précieux a motif noir et blanc et lustre
Art déco, collections de haute joaillerie et horlogerie les plus
remarquables, cet espace intimiste rend hommage a l’élégance
étincelante du style Harry Winston. Symbole de son excellence et
de cette prestigieuse adresse, la maison joailliere y offrira dia-
mants et pierres précieuses parmi les plus rares au monde.

Salon Harry Winston, Hotel de Paris Monte-Carlo, Place du Casino, Monte-Carlo, 98000 Monaco
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Keep your eyes open!

Ouvrez l'ceil...

An interior design project for which you need the best
specialists, able to create the scene of your dreams?
The Bel (Eil universe is at your service!

Un projet de décoration intérieure pour lequel vous avez
besoin des meilleurs spécialistes, capables de créer le décor
de vos réves ? L’univers Bel (Eil est a votre service!

Located in Nice, Cannes and Monaco (as well as in Chamonix),
the Bel (Eil showrooms have been offering for 20 years already
anything that makes the charm and originality of the interiors of
both individuals and professionals, hotels or businesses. Contem-
porary kitchen furniture from the biggest brands but also and
especially decorative solutions. Thanks to its constant curiosity,
Bel (Eil is on the lookout of the latest decoration trends, but also
precursors of the coming ones. In order to offer its clients har-
monious interiors that resemble them, with this "je-ne-sais-quoi"
more: it's called "ambiance".

Présents a Nice, Cannes et Monaco (ainsi qu’a Chamonix), les
showrooms Bel (Eil proposent depuis 20 ans déja, tout ce qui fait
le charme et [’originalité des intérieurs de particuliers comme de
professionnels, hotels ou entreprises. Cuisines contemporaines,
mobilier des plus grandes griffes, mais aussi et surtout, des solu-
tions décoratives. Grdce a sa curiosité permanente, Bel (Eil est

a l'affiit des derniéres tendances en matiere de déco, mais aussi
précurseur de celles a venir. Afin d offrir a ses clients des inté-
rieurs harmonieux qui leur ressemblent, avec ce « je-ne-sais-quoi »
en plus : cela s’appelle « une ambiance ».
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WATCHES

Gérald Genta

The genius
of the time

Le génie du temps

Tourbillon watch Bulgari

o what does one recognize a genius? Perhaps by his

propensity to surpass his art releasing himself from

any rules. Gerald Genta was one, certainly. When he

passed away in 2011, the designer was hailed by both

the watch industry and watch lovers around the world.

At 80 years old, he left behind a plethoric production
(with more than a hundred thousand watches) of extraordinary qua-
lity, evidence of a disarming ease to compose pieces as complex as
refined. Including, regularly, the creation of masterpieces such as
the Omega Constellation, the Royal Oak (Audemars Piguet), the
Nautilus (Patek Philippe), the IWC Ingenieur or the SAS Polerouter
for Universal Geneva.

A WATCH INSPIRED BY A DIVING HELMET

It is within this Swiss factory that Gérald Genta takes his first steps,
after his studies in goldsmith and jewellery. Then, Universal Geneva
is one of the most recognized manufacturers in the world. The young
man quickly finds his place and in 1954, he creates the design of the
SAS Polarouter (which will become «Polerouter» shortly thereafter)
to commemorate the polar flights of the SAS aeronautical company.
At only 23 years old, Gérald Genta becomes the designer with whom

Disappeared in 2011 at the age of
80, Gérald Genta revolutionized
the watch industry by creating
timeless masterpieces.

Disparu en 2011 a I’dge de

80 ans, Gérald Genta a révolutionné
l’industrie de la montre en créant
des chefs-d’ceuvre intemporels.

PRIVATE SKIES - N°11
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everyone wants to collaborate. In 1959, his Constellation imagined
for Omega returns the brand to the firmament of the high-end watch
market. In 1969, the Swiss designer launched his own brand, Ge-
rald Genta. A year later, he revolutionized the world of chronograph
with the Royal Oak, designed for Audemars Piguet, famous for its
octagonal shape and eight screws, composition inspired by a diving
helmet. It is him again who imposes the elliptical form - never seen
before - that will make the success of the Golden Ellipse (1968) and
the Nautilus (1976) for Patek Philippe. In 2000, its thriving brand is
bought by Bulgari (itself acquired by LVMH in 2011). This year, to
celebrate its 50th birthday, the Italian jeweller is publishing a tribute
to the work of a man who is always ahead of his time.

A quoi reconnait-on un génie? Sans doute & sa propension d sur-
passer son art en s affranchissant des regles. Gérald Genta en était
un, assurément. Lorsqu’il disparut en 2011, le créateur fut salué
tant par l'industrie de I’horlogerie que par les amateurs de montres
du monde entier. A 80 ans, il laissait derriére lui une production
pléthorique (on évoque plus de cent mille montres) a la qualité ex-
traordinaire, témoignage d 'une facilité désarmante a composer des
pieces aussi bien complexes qu’épurées. Avec, régulierement, la
création de chefs-d ’ceuvre comme [’Omega Constellation, la Royal
Oak (Audemars Piguet), la Nautilus (Patek Philippe), I'IWC Inge-
nieur ou encore la SAS Polerouter pour Universal Genéve.

UNE MONTRE INSPIREE D’UN CASQUE DE PLONGEE
C’est au sein de cette manufacture suisse que Gérald Genta,
apres des études d’orfevrerie et de joaillerie, effectue ses pre-
miers pas. A 1’époque, Universal Genéve est ['un des fabri-
cants les plus reconnus du monde. Le jeune homme s’y fait
rapidement une place et en 1954, il crée le design de la SAS
Polarouter (qui deviendra « Polerouter » peu de temps apres)
pour commémorer les vols polaires de la compagnie aéro-

1959, Omega Constellation watch

nautique SAS. A 23 ans seulement, Gérald Genta devient le
designer avec qui tout le monde veut collaborer. En 1959, sa
Constellation imaginée pour Omega replace la marque au fir-
mament du marché de la montre haut de gamme. En 1969, le
créateur suisse lance sa propre marque, Gérald Genta. Un an
plus tard, il révolutionne ['univers du chronographe avec la
Royal Oak, congue pour Audemars Piguet, restée célebre pour
sa forme octogonale et ses huit vis, composition inspirée par
un casque de plongée. C’est encore lui qui impose la forme
elliptique — du jamais vu auparavant - qui fera le succes de
la Golden Ellipse (1968) et de la Nautilus (1976) pour Patek
Philippe. En 2000, sa marque florissante est rachetée par Bul-
gari (elle-méme rachetée par LVMH en 2011). Cette année,
pour célébrer les cinquante ans de celle-ci, le joaillier italien
édite une montre, hommage au travail d’'un homme toujours en
avance sur son temps.
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. +x1:+ Start Thinking
ade in France

ey AP - A I'heure du made in France

= e Switzerland conjures
images of watchmaking and
chronometric excellence.
Yes, clearly, but not
exclusively. France, a
former key player until the
70s, appears to be regaining
momentum thanks to
laid-back designers who
consider that besides Swiss-
made, ‘Made in France’is a
very appealing proposition.
We shed some light.

Qui dit horlogerie et garde-
temps d’excellence dit Suisse.
Oui, clairement, mais pas
que. La France, ancien acteur
majeur jusqu’aux années 70,
semble retrouver de |’élan
grdce a des créateurs
décomplexés qui, a coté du
Swiss made, envisagent le
«Made in France » comme
un tres bel argument de
séduction. Lumiere.
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A MARCH LA}?,-, VINTAGE SPIRTE" -

A former manager at-Quiksilver_and extreme sports fanatic, Alain Marhic founded March LA.B in 2008. A brand with a
vintage look that combines dandy style, in homage to his native Biarritz, with California’s laid-back spirit, a reference
to Creative Director Jérome Mage’s city. Made in Doubs, in Morteau, the brand has just presented its latest model at
Baselvyorl"d: Mansart, a mix of classicism and §legant modernity, the name a reference to the 17%-century architect.

. MARCH LA.B, ESPRIT VINTAGE. '

Ancien manager chez Quiksilver et fanatiqiie des sports de l’extréme, Alain Marhic crée March LA.B en 2008. Une griffe au
look vintage, associant un style dandy, en hommage a son Biarritz natal, a I’esprit relax de la Californie, clin d’eil a la ville
du directeur artistique, Jérome Mage. Fabriquée dans le Doubs, a Morteau, la marque vient de présenter a Bdle son dernier
modeéle : la Mansart, référence a I’architecte du XVII, un'mix de classicisme et de modernité élégante.
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FUGUE, MADE TO ORDER »

The Fugue story begins in 2015 with Leopoldo Celi, a passionate
watch collector, and his association with designer Marc Tran, ex
Bang & Olufsen and Jaguar. Together, they created a watch with an
innovative modular case system that can be personalised. Bracelet,
dial and case, all interchangeable. The Chronostase, a 60s design
watch with just the right amount of vintage, flaunting the Parisian
fibre of its invention, with an automatic movement that remains
Swiss. In the ‘Mid-Century Trilogy’ box set (a limited edition of
150 pieces launched at the end of 2018), the basic model is accom-
panied by two new 50s and 70s inspired shapes, paying tribute to
the evolution of watchmaking design.

FUGUE, LE SUR-MESURE

Chez Fugue, I’histoire commence en 2015 avec Leopoldo Celi,
passionné et collectionneur de montres, associé au designer Marc
Tran, ex Bang & Olufsen et Jaguar. Ensemble, ils imaginent une
montre personnalisable, grace a un systéme novateur de boitier
modulaire. Bracelet, cadran, carrure, tout est interchangeable.
Baptisée Chronostase, la montre — au design années 60 juste ce
qu’il faut de vintage — vante la fibre parisienne de son invention,
avec un mouvement automatique qui reste suisse. Dans le coffret
« Trilogie du milieu du siecle» (une édition limitée a 150 exem-
plaires lancée fin 2018), le modeéle de base est accompagné de deux
nouvelles formes inspirées des années 50 et 70, rendant hommage
aux évolutions du design horloger.

| 4FOB PARIS, FASHION ASSET
The three FOB PARIS engineers - Sari Hiji, Aurélien Caron and Laurent Aziz — who rehabilitated the
pocket watch as a fashion accessory before relaunching cuff watches, have imposed a very strong fashion
and aesthetic universe right from the start. An elegant and sexy version of their familiar open-heart watches
with a smoked glass dial is now available at Galeries Lafayette. FOB makes all its watches in France, hand
assembled in workshops in Besangon.

FOB PARIS, ATOUT MODE

Apres avoir réhabilité la montre a gousset en accessoire de mode puis relancé les montres-manchettes, les
trois ingénieurs de Fob Paris — Sari Hijji, Aurélien Caron et Laurent Aziz — imposent, dés leurs débuts,
un univers mode et esthétique tres fort. Habitués a dévoiler le ceeur de leurs montres, ils déclinent avec les
Galeries Lafayette, un modeéle élégant et sexy au cadran verre fumé. Fob fabrique ses montres en France,
des modeles assemblés dans les ateliers de Besangon.

CARZO & LIEUTIER, MOTORCYCLE PASSION »

Carzo & Lieutier first emerged 2 years ago when they launched the
St-Luxueil. A watch name after the patron saint of motorcyclists,
with parts and assembly directly inspired by the motorcycle world.
A passion shared by Philippe Carzo and Guillaume Lieutier that has
now led them to launch a second model. Named Turini, the watch
takes its name from one of the legendary Monte Carlo Rally passes
and shows a tricolour lightning bolt, a symbol for Made in France.

CARZO & LIEUTIER, PASSION MOTO

La maison Carzo & Lieutier se fait connaitre il y a deux ans grdace
a la sortie de Saint Luxeuil. Une montre en référence au saint pa-
tron des motocyclistes et dont les pieces et la fabrication rappellent
l'univers de la moto. Une passion partagée par Philippe Carzo et
Guillaume Lieutier qui les ameéne aujourd’hui, au lancement d’un
second modele. Baptisée Turini, la montre tient son nom d’un des
cols mythiques du rallye Monte-Carlo et fait apparaitre un éclair
tricolore, symbole du made in France.

©Olivier Pasqual
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WATCHES

Neil Armstrong had left his
watch in the capsule but
the dial on Aldrin’s wrist

displayed 2:56 GMT

Armstrong avait oublié sa

montre dans la capsule, le

cadran au poignet d’Aldrin
affichait lui, 2 h 56 GMT

very inch a star that fires the imagination. Its time

zones accompanied the golden age of American

space exploration. Since 1957, the year it was

launched, the Speedmaster has been in the watch-

making news for its resilience! It became a cult

watch, one of the great Omega classics, the name
immortalised when man took first steps on another planet, a
magical moment in the history of mankind! On 21 July 1969,
Neil Armstrong and his crewmate Buzz Aldrin walked on the
moon. Neil Armstrong had left his watch in the capsule but the
dial on Aldrin’s wrist displayed 2:56 GMT (Greenwich Mean
Time). The watch became part of the legend, alongside the two
NASA astronauts. The Speedmaster went down in history and
was dubbed the ‘Moonwatch’ in the process. The Speedmaster
had already been certified and adopted by NASA in 1965, proof
of its high precision and innovative capabilities.

SPACE COLLECTIONS

A chronograph wristwatch with a visionary design, it was one
of the tools on board the first flights of manned space vehicles.
Subsequently, Omega developed several offshoot collections,
including the limited ‘Apollo 13’ series. Named after the ill-
fated lunar mission, the Speedmaster proved its worth by acting
as a timekeeping device for measuring reactor running time and
bringing the crew in the stricken capsule back safe and sound.
That deserved a special collection! The ‘Dark Side of the Moon’
series, another variation on the ‘Moonwatch’, today celebrates
the iconic watch born from Omega’s expertise and the 50" anni-
versary of its finest hour. Resulting in an edition of four watches
that bring the codes of their illustrious predecessor up to date.
Time goes by but the Speedmaster stands firm and still rouses
aficionado emotions. For a vintage model with its original tri-
tium dial, some would be willing to move heaven and earth - or
so they say!

Elle a tout d’une star qui fait réver. Ses fuseaux horaires ont
accompagné [’dge d’or de la conquéte spatiale américaine.
Depuis 1957, année de son lancement, la Speedmaster défraie la
chronique horlogere par son caractere bien trempe! Comment
devenir une montre culte et ['un des grands classiques d’Omega,
la maison d’horlogerie qui I’a vue naitre ? En immortalisant son
nom au creux d’un instant magique de [’histoire de |’humanité :
les premiers pas d’'un homme sur une autre planéte! Le 21 juillet
1969, Neil Armstrong et son coéquipier Buzz Aldrin marchent sur
la lune. Si Neil Armstrong avait oublié sa montre dans la capsule,
le cadran au poignet d’Aldrin affichait lui, 2 h 56 GMT (Greenwich
Mean Time). Comme les deux astronautes de la NASA, la montre
entre dans la légende et la Speedmaster, qui gagne au passage son

surnom de « moonwatch », passe a la postérité. Gage de sa haute
preécision et de ses capacités innovantes, la Speedmaster avait déja
les suffrages de la NASA depuis 1965.

COLLECTIONS SPATIALES

En sa qualité de chronographe a la conception visionnaire,
elle faisait partie des outils a bord des premiers vols d’engins
habités dans [’espace. Par la suite, Omega va décliner le modele
a travers plusieurs collections, dont la série limitée « Apollo 13 »
du nom de la mission spatiale durant laquelle, suite a un accident
majeur, la Speedmaster fera ses preuves en s improvisant appareil
de chronométrage pour mesurer le temps de fonctionnement des
réacteurs, et ramener [’équipage sain et sauf. Cela méritait bien une
collection spéciale! Autre variation autour de la « moonwatch »,
la série « Dark Side of the Moon » célébre aujourd hui ['iconique
montre, née du savoir-faire Omega et le 50° anniversaire de son
heure de gloire. Ce qui donne lieu a I’édition de quatre montres
réactualisant les codes de leur illustre ainée. Le temps passe, la
Speedmaster reste et suscite toujours les émois de ses aficionados.
Pour un modéle ancien et son cadran original en tritium, certains,
dit-on, seraient méme préts a... décrocher la lune!
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Gerald GENTA: 'eHuu BHe BpemeHuU

B 80 ner Ixepanbn [I>keHTa yIIEN U3 JKU3HU, HO OCTaBUJI MAPY HACTOSIILINE
NPOU3BENICHUS] UCKYCCTBA.

Kak pacnoznats renusi? On Bcerna
CTpeMUTCst 000THATH CaMOTO

cebs. Takum Obu1 1 Jxxepanba
Jxenta — aBTop menespos Omega
Constellation, Royal Oak, Nautilus.
B 2011 rony ero He crajo, HO

4achl — YTOHUYCHHbBIC, HEOOBIYHBIC 1
Ka4eCTBCHHBIE — YBEKOBEUHIIN €TO
UM B CepAalax JIroaei.

YACBI B BUJE BOJOJIAZHOI'O
HIJIEMA

JI)keHTa HAYMHAIl CBOKO Kapbepy

B Universal Genéve. B 1954

rony oH co3aan SAS Polarouter B
yecTh MII0oToB SAS. B 50x rogax
Jxenta corpyganyan ¢ Omega,

a uepe3 10 jeT nosBUIACH €r0
cobcTBeHHas mapka. [loueprHyB
BJOXHOBEHHUE MPU PA3TIIAIBIBAHUH. ..
BOJIOJIA3HOTO IIJIEMa, MacTep CO3/1al
peBomrorinonHsie Royal Oak. B 2000
J>xeHTa 00BEAUHUIICS C KOMITAaHUEH

BpeMsI.

Bulgari u BBIITyCTHII HOBBIE Yachl
— CHMBOJI 4€JIOBEKa, OOTOHSIOIIETO

March LA.B, Vintage Spirit

Hachbl

CaenaHo BO
PpaHuum

Korpa roopsit o
XOPOILKMX Yacax,

TO Yallle BCero

UMEIOT B BUJy 4acChl
LIBENLAPCKOIO
npou3sBojcTea. U
NOpoN 3a0bIBAIOT O
TOM, YTO PpaHLys
TaKXKe SBJISIETCSI OTHUM
U3 JIUICPOB B 3TOM
uckycctse. «Made in
France» - 3ByuuT BecbMa
COOJIa3HUTEJIBHO.

Carzo & Lieutier, FOB PARIS, Fashion Asset

Motorcycle Passion

Fugue, Made to Order

Fob Paris - npesMy1iecTBo B MUpe MOAbI
KapmanHBIe 9achl, kak 1 Hapy4HbIE, CHOBa B Mozie. Bee Monmeny,
7IETaHTHBIE U CEKCyalbHbIE, COOMparoTcst Bo DpaHIu.

March La-b - oTkauk npouiioro

B gacax, coOpaHHbIX B MOHTO, €CTb U CAEP>KAaHHBIA JIOHTOHCKUH
CTHJIB, ¥ cBOOOIHBIH yx KaymdopHuy, n yiuBHTEIBHOE COueTaHHe
KJaccuueckoi apxurekrypbl X VII Beka ¢ COBpeMEHHOCTBIO.

Carzo & Lieutier - ctpacTb k MOTOLMKJIAM

Yacsr Saint Luxeuil, HoKpoBHUTEIb MOTOLMKINCTOB, CENATN
@umumma Kapso u I'nitoma JIrotse 3HaMeHnTHIMU. CTpacTh K
MOTOLIMKJIaM 3aMeTHa U B HOBOH Mozenu Turini.

Fugue - HacTpoii nox cedst

C 2015 Fugue BblITycKaeT aanTUPYIOLIAECS MOJIENIN YacoB B
cruie 50, 60 u 70 ronos. Pememok, mudepoiar, gexon — Bce
HACTPanUBACTCs B 3aBUCUMOCTH OT MOYKEJIAHHH M BKYCOB BJIa/IesIblIa.
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OPPO Find X Automobili Lamborghini Edition

Smartp
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hones

Infinite Luxury and Beyond

Smartphones : vers l'infini et I'au-dela du luxe

Smartphones are the new status symbols,
ever more valuable, ever more exclusive
and reaching record prices. Wealthy
customers have no hesitation to buy
limited edition or their favourite car-
branded models to set themselves apart.

Toujours plus précieux, toujours plus
exclusifs et affichant des prix records, les
smartphones sont les nouveaux signes
statutaires. Pour se démarquer, des clients
fortunés n’hésitent pas a s’ offrir des
modeles en série limitée ou signés de leur
marque automobile préférée.

recious stones, python-skin clad or ringtones re-
corded by the London Symphony Orchestra, the
sky’s the limit for Vertu’s ultra-premium models.
The Aster P range, handmade in England, is a per-
fect illustration: back covered with crocodile and
lizard leather, sapphire crystal glass screen and ruby
red concierge button, the brand’s major plus. The basic model
priced at $4,200 can be customized by adding precious stones or
a gold chassis, bringing the bill to $14,000! The luxury smart-
phone market has never been better (up 19% in 2017) and even
luxury accessory brand Alchemist London has tried to get in on
the act with a $1 million iPhone. But that’s not the most expen-
sive iPhone in the world. In 2013, designer Stuart Hughes had
already created a special iPhone to order in collaboration with
Apple estimated at more than $10 million: 24-carat gold shell,
sapphire crystal glass screen, black diamond ‘Home’ button...
Did you say bling?
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One Plus McLaren Edition

FAST CARS WITH WIRELESS

This is a gap that smartphone manufacturers want to infiltrate by si-
gning partnerships with carmakers. And on the starting grid, Chinese
Huawei, OPPO and One Plus in pole position because consumers,
however rich they may be, want more shine in a smartphone than a
simple 24-carat gold case. Italian and German brands injecting mil-
lions of euros into fast cars to make them ever quicker and more
efficient, do not want to put their logos on a mobile that is technolo-
gically crawling along!

Porsche has chosen Huawei, No. 2 in the smartphone market, to
make the Porsche Design Huawei Mate 20 RS for them. A superb
grained leather shell reminiscent of the cars’ interior and featuring
the very best: three photosensors, fingerprint reader hidden under
its OLED screen and two chips for artificial intelligence processing.
Lamborghini has signed a 3-year collaboration with OPPO for the
OPPO Find X Automobili Lamborghini Edition, case made of carbon
fibre and equipped with SuperVOOC flash charge technology able to
charge the phone from 0 to 100% in 35 minutes, much like a racing
car goes from 0 to 60 mph in record time! The latest entrant into this
market sector, One Plus, has joined forces with McLaren Racing, one
of the most successful teams in Formula 1 history, to launch the One-
Plus 6T. A juicy market that just seems to be warming up.

Vertu Aster P

4 )

Huawei Mate 20 RS Red Porsche Design

Pierres précieuses, revétement en peau de python ou sonneries jouées
par les musiciens de I'Orchestre symphonique de Londres, Vertu n’a
aucune limite pour ses modeéles vendus a prix d’or. lllustration par-
faite avec la gamme Aster P, confectionnée a la main, en Angleterre :
cette derniere, recouverte de lézard ou de croco, embarque un écran en
verre de saphir, et posséde un bouton en rubis rouge dédié au service
de conciergerie, atout majeur de la marque. Une conception de base
affichée a 4200 $ qui peut étre personnalisée en ajoutant pierres pré-
cieuses ou chdssis en or et faire monter la facture jusqu’a 14000 $! Le
marché du smartphone haut de gamme ne s est jamais aussi bien porté
(+ 19 % en 2017) et la griffe The Alchemist London, spécialisée dans
les accessoires de luxe, s’y est-elle méme essayée en créant l'iPhone
a 1 million de dollars. Ce n’est pourtant pas I'iPhone le plus cher du
monde puisqu’en 2013 déja, en collaboration avec Apple et pour une
commande spéciale, le designer Stuart Hughes concevait un iPhone
estimé a plus de 10 millions de dollars : coque en or 24 carats, écran
saphir, bouton « Home » en diamant noir... Vous avez dit bling ?

DES BOLIDES AUX SANS-FILS

Une bréche dans laquelle veulent s infiltrer les constructeurs de télé-
phonie en signant des partenariats avec des fabricants automobiles. Et
sur la grille de départ, les Chinois Huawei, Oppo et OnePlus sont en
pole position. Car les consommateurs, aussi riches soient-ils, veulent
plus qu’un téléphone recouvert d’or 24 carats qui ne brille que par
son revétement. Les marques italiennes ou allemandes qui injectent
des millions d’euros dans leurs bolides pour qu’ils soient toujours
plus performants et plus rapides, ne veulent pas apposer leur logos
sur un mobile qui se traine technologiquement! Porsche a ainsi choisi
Huawei, numéro 2 de la téléphonie pour qu’il lui fasse un téléphone
a sa (dé)mesure : le Mate 20 RS. Recouvert d’une superbe coque en
cuir grainé rappelant l'intérieur des véhicules et embarquant ce qui
se fait de mieux : trois capteurs photo, un lecteur d’empreintes caché
sous son écran OLED et deux puces pour les traitements d 'intelligence
artificielle.

Lamborghini, a signé une coopération de 3 ans avec OPPO pour le
OPPO Find X Edition Automobili Lamborghini, taillé dans de la fibre
de carbone et doté de la technologie de charge flash SuperVOOC per-
mettant au mobile de passer de 0 % a 100 % d’autonomie en 35 mi-
nutes, comme un bolide passerait de 0 a 100 km/h en un temps record !
Dernier débarqué sur ce segment, OnePlus a uni ses forces a McLa-
ren Racing, ['une des écuries les plus performantes de I’histoire de la
Formule I pour sortir le OnePlus 6 T. Un marché juteux qui n’en est
semble-t-il, qu’a son tour de chauffe.
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CmapTdoHbI: A0
O0eCKOHe4YHOCTU 1
aJjiblle, B POCKOLb

[paronieHHble KaMHH, MUTOH WJIN JIOHIOHCKHNA CUM(pOHUYECKHHA
OpKEeCTp Ha 3BOHKE — JJIsI OpUTAaHCKOH KOMIIaHMM Vertu HeT
HUYET0 HEBO3MOXHOTO. Pockoms mposiBiasieTcst U B cMapTdoHax
nuHelku Aster P: xoxka penTuinuii, cangupoBoe CTeKI0, KPacHbIH
pyOMH Ha KHOTIKE BBI30Ba KPYIIIOCYTOYHOTO KOHChepiKa. Jlo6aBuM
JParoLeHHOCTEH, 30JI0TOH Kapkac U cTouMocTh ¢ 4200 mommapos
3a 0a30Byl0 KOMIUIeKTauuio nogHumaercs 1o 14 000. U sto ne
npexnein. B 2013 Crioapt Xb103 1 Apple BMecTe co3nanu TenedoH
3a 10 MmumroHOB nomtapoB. A B 2017 romy mpomaku JTFOKCOBBIX
cmaptoHoB Beipociu Ha 19%.

CKOPOCTbD BE3 [TPOBOJIOB

Teneppr Huawei, Oppo u One Plus B TOMOBBIX TMO3UIUAX
CpaXkaloTcs 3a KOHTPAKTBI C IIPOU3BOAMTEIISIMH TOHOYHBIX
001HMI0B HA yCTaHOBKY O€CIpOBOIHBIX TelaeoHOB. Benp cusane

Ewg nopoxe, emie
3KCKJItO3UBHEE. .. CMapT@OHbI —
HOBBII ITOKA3aTeJb CTATYyCA.

24-xapaTHOTO 30JI0Ta HE pPagyeT, Korga IIHYp TSHETCA dvepes
BeCh CalOH. VTambsHCKME M HEMEeIKHe MapKH OOJHIOB Jlaxe
OTKa3bIBAIOTCSL COTPYAHMYATH C IPOBOAHBIMH aHAIOTAMHU.
ITostomy Porsche u BbiOpan Oecnposoguoit Mate 20 RS ot
Huawei. KoxaHnblii kopryc OTIMYHO codeTaeTcs C OOMBKOM
cajioHa, a TpOiHas Kamepa, CKaHep OTne4yaTrkoB majbies, OLED-
9KpaH U TPOLECCOP C HCKYCCTBEHHBIM HHTENJIEKTOM JENaloT
Tesie()OH COBEPIICHHO HE3aMEHNMBIM T'aKETOM.

Lamborghini 3akmrounna Ha 3 rona KoHTpakT ¢ komnanueir OPPO
Ha TIPOM3BOACTBO cMapThora OPPO Find X Edition Automobili
Lamborghini. Tesreon n3 yriiepoaHoro BoJIOKHA 3apspKaeTcs 10
100% Bcero 3a 35 MHUHYT, Kak u 00iHI, ¥ HAOMpPAeT CKOPOCTH B
100 km/4 3a Heckoabko cekyHa. A One Plus Teneps npon3BoguT
Tesie(hOHBI IS OAHOW U3 CaMbIX YCICIIHBIX KOMIIAHUH B HCTOPUU
dopmynsi-1 - McLaren Racing. 1 910 emé Tonpko Havaio.
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Hatel de Paris Monte-Carlo

Monte-Carlo Société des Bains de Mer
The Monte Carlo experience

L'expérience Monte-Carlo

After four years of renovation, the Hotel de Paris Monte-Carlo reveals its
new decor. It is at the heart of the general metamorphosis undertaken by the
luxurious Monte-Carlo Société des Bains de Mer Resort, to make of Monte

Carlo the most exclusive experience in the world.

Aux termes de quatre années de rénovation, I’Hotel de Paris Monte-Carlo
dévoile son nouveau décor. Il est au cceur de la métamorphose générale engagée
par le luxueux resort Monte-Carlo Société des Bains de Mer pour faire de
Monte-Carlo I’expérience la plus exclusive au monde.
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Hétel de Paris Monte-Carlo, Diamond Suite Princesse Grace

ur goal was to bring the hotel into the 21* century
without distorting its soul, in that sense, I believe
we 've won our bet,» said straigthaway Ivan Artoli,
General Manager of the iconic establishment.
Four years have been necessary to modernize the
original ambition of its founder Francois Blanc:
«imagine a hotel surpassing anything that has been created so far.» It
is done under the aegis of the architects Richard Martinet and Gabriel
Viora who skilfully used History and contemporaneity. Thus, the
facade finds its ‘Belle Epoque’ soul of 1909, and new spaces were
fully created: a luxuriant patio with direct access to the new lobby,
OMER restaurant designed in collaboration with Alain Ducasse, or a
Wellness area of nearly 1000sqm on the roofs which now completes
the ‘Thermes Marins Monte-Carlo’. Climax of this new setting: new
Suites designed to be the most exceptional of the Riviera.

LUXURY SUITES

First of all, the Princess Grace Suite, a sumptuous space of nearly
983sqm distributed on 2 floors including 2 terraces of 143sqm &
378sqm, with a breathtaking view of the Mediterranean Sea and
the Prince’s Palace. Exceptional services and a tailor-made luxury
service come with this Suite. Since February, it has completed the
Prince Rainier III Suite of 830sqm, the largest of the hotel. With

its 350sqm outdoor, this Suite also offers an infinity pool including
swimming against current. Open on the ‘Place du Casino’, the Prince
Rainier IIT Suite recalls, just like the Monte Carlo Suite exclusively
dedicated to the greatest players, the historic connection between
the Hotel de Paris Monte-Carlo and the Casino de Monte-Carlo, two
emblems built at the end of the 19™ century on the Monegasque rock.

A WIND OF RENEWAL

The Hotel de Paris Monte Carlo is indeed at the heart of a unique Resort
in the world of the Monte Carlo Société des Bains de Mer, intimately
related to the history of the Principality. A Resort which, besides the
prestigious Casino de Monte-Carlo, also includes the renowned Opera
de Monte-Carlo, 4 luxury hotels, the Thermes Marins Monte-Carlo, the
largest Spa in Europe, and 30 restaurants of which 5 includes 7-stars.
At night, the Group brings together the highest places of nightlife,
during the day, it offers a wide range of internationally recognized
events. 150 years after its creation, the Monte Carlo Société des Bains
de Mer awakens its historic heart, the Place du Casino: in addition to
the renovation of the Hotel de Paris Monte Carlo, the space now hosts a
new district, the One Monte-Carlo, including high standard residences,
luxury shops, the Mada One restaurant and new conference center with
a brand new convention center. Objective: to make Monte Carlo the
most exclusive experience in the world.
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Hétel de Paris Monte-Carlo, La Rotonde
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«Notre objectif était de faire entrer I’hétel dans le 21¢ siécle sans
en dénaturer l'dme, en ce sens je pense que nous avons réussi notre
pariy annonce d’emblée Ivan Artoli, directeur général de l’iconique
établissement. Quatre années ont été nécessaires pour remettre au
gotit du jour, I'ambition initiale de son fondateur Frangois Blanc :
«imaginer un hotel qui dépasse tout ce qui a été créé jusqu’ici».
C’est chose faite, sous 1’égide des architectes Richard Martinet et
Gabriel Viora qui ont su jouer d’histoire et de contemporanéité. Ain-
si, la facade retrouve-t-elle son dme Belle Epoque de 1909, et de
nouveaux espaces ont été créés de toutes piéces : un luxuriant patio
en accés direct avec le nouveau lobby, OMER restaurant imaginé en
collaboration avec Alain Ducasse, ou encore un espace Wellness de
prés de 1000 m? sur les toits, qui compléte désormais les Thermes
Marins Monte-Carlo. Climax de ce nouvel écrin, de nouvelles suites
imaginées pour étre les plus exceptionnelles de la Riviera.

SUITES ECRINS

1l 'y a d’abord, la suite Princesse Grace, espace fastueux mesurant
983m? sur 2 étages dont 2 terrasses de 143m*> & 378m?, avec vue im-
prenable sur la Méditerranée et le Palais Princier. Des prestations ex-
ceptionnelles et un service de luxe sur mesure accompagnent cette suite
qui est venue compléter depuis février 2019 la suite Prince Rainier 111,
mesurant 830 m?, la plus grande de I'hétel. Sur ses 350 m? d’extérieur,
cette derniere déploie en outre une piscine a débordement avec nage a
contre-courant. Ouverte sur la Place du Casino, la suite Prince Rainier I1]
rappelle, tout comme la suite Monte-Carlo, exclusivement dédiée aux
plus grands joueurs, le lien historique entre I’hotel et le Casino, deux
emblemes édifiés a la fin du XIX° siecle sur le rocher monégasque.

VENT DE RENOUVEAU

L’Hétel de Paris Monte-Carlo est en effet au cceur d’'un Resort unique
au monde, Monte-Carlo Société des Bains de Mer, intimement lié a
[I’histoire de la principauté. Un Resort qui, outre le prestigieux Ca-

Hétel de Paris Monte-Carlo, Lobby

Monte-Carlo Société des
Bains de Mer awakens its
historic heart, the Place
du Casino

Monte-Carlo Société des
Bains de Mer sublime
son ceeur historique,

la Place du Casino

sino de Monte-Carlo, comprend également le trés renommé Opéra
de Monte-Carlo, 4 hotels de luxe, les Thermes Marins Monte-Carlo,
plus grand Spa d’Europe, ou encore 30 restaurants dont 5 réunissant 7
étoiles. En oiseau de nuit, le groupe réunit les plus hauts lieux de la vie
nocturne, en oiseau de jour, il propose une large palette d’évenements
internationalement reconnus. 150 ans apres sa création, Monte-Carlo
Société des Bains de Mer sublime son cceur historique, la Place du
Casino : outre la rénovation de I’Hotel de Paris Monte-Carlo, ['espace
accueille désormais un nouveau quartier, le One Monte-Carlo, com-
prenant résidences de haut standing, boutiques de luxe, le restaurant
Mada One et et un nouveau centre de tourisme d’affaires comprenant
un tout nouveau centre de convention. Objectif : faire de Monte-Carlo
l’expérience la plus exclusive au monde.

o
.,
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Salim Zeghdar

~_ Top Marques,
Kicked 1nto second gear

Top Marques, nouveau virage

For its sixteenth edition, Monaco’s extra-exclusive car show Top
Marques reconnects with its roots: exceptional hyper-cars, super-cars
and many other surprises. The show’s new director, Salim Zeghdar,
tells us about the direction the event is taking.

Pour sa seizieme édition, le salon automobile ultra-exclusif de

Monaco, Top Marques, se recentre sur son ADN d’hypercars et

supercars d’exception mais pas seulement. Salim Zeghdar, son
nouveau dirigeant, dévoile les nouvelles orientations de |’ événement.
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Rebellion car & watch

Roger Dubuis Excalibur & Lamborghini Aventador

The idea is to make Monaco the capital of super-
cars and hyper-cars once a year. My personal
objective is to have more electric cars on show.

L'idée est de faire de Monaco la capitale, une fois
par an, des supercars et hypercars et mon objectif
est d’avoir de plus en plus de voitures électriques.

his year, the schedule is ideal: Top Marques will be held

from 30 May to 3 June 2019, right after the Monaco

Grand Prix: “We hadn t planned on it, but it’s actually a

perfect fit. We are perpetuating the automobile history

that the city of Monaco has fostered for decades.” This

incredible stroke of luck is sure to make for a fantastic
event: the theme this year is renewal, after Top Marques was bought
up by Monaco Check-In.

OUR ROAD MAP

The show’s new management is shifting up a gear: “The idea is to
make Monaco the capital of super-cars and hyper-cars once a year.
My personal objective is to have more electric cars on show.” An
exceptional fleet of nearly seventy automobiles will be exhibited
throughout the Grimaldi Forum’s 4,000 m? showroom: “Its the first
time the show features this many cars”. The event will welcome
some of the greatest names in the automobile industry: Ferrari, Aston

Martin, Porsche, Lamborghini, Bentley, McLaren, Mercedes, Rolls
Royce, Tesla, etc. Independent manufacturers will also be present
to reveal some of their most exclusive limited editions, such as Ca-
nadian company Anibal Automotive and their Anibal Icon supercar.
The show will also host manufacturers focusing on new sources of
energy, including Swiss company NanoFlowcell and their Quant and
Quantino, which run or revolutionary salt water technology. Thus,
the 2019 edition will be the most sustainable in the history of the
car show: “Our movement towards environmental awareness was
namely inspired by Prince Albert Il and the principality of Monaco,
who are also taking action in that particular field. The show's new
direction makes extra room for new technologies in order to show the
public that cars can be fast and sports-ready whilst running on new
sources of energy”.

High jewellery and watchmaking have always been highlights of the
show. A tradition that is sure to live on this year, during these five
days dedicated to luxury and innovation.
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Bienheureux hasard du calendrier, le salon Top Marques se tiendra,
cette année, juste apres le Grand Prix de Monaco, du 30 mai au
3 juin 2019 : « Méme si ce n’était pas le but recherché, ¢ca tombe
bien car ainsi, [’histoire que la ville de Monaco perpétue avec le
monde automobile depuis des décennies, se poursuit ». Un coup de
chance inédit qui annonce la couleur de cette édition placée sous le
signe du renouveau apres le rachat de Top Marques par la société
Monaco Check-In.

S|
|

NOUVELLE FEUILLE DE ROUTE

A nouveau dirigeant, nouveau virage : « L’idée est de faire de
Monaco la capitale, une fois par an, des supercars et hypercars et
mon objectif est d’avoir de plus en plus de voitures électriques. »
Dans une flotte exceptionnelle de prés de soixante-dix automobiles
qui seront exposées au sein des 4000 métres carrés du Grimaldi
Forum - « C’est une édition ou il n’y a jamais eu autant de voi-
tures » - se mélent ainsi les grands constructeurs habitués de ce
genre d’événement — Ferrari, Aston Martin, Porsche, Lamborghini,
Bentley, McLaren, Mercedes, Rolls Royce, Tesla - les constructeurs
indépendants qui dévoileront des éditions plus limitées et exclu-
sives — comme la société canadienne Anibal Automotive avec la
supercar Anibal Icon - et les constructeurs qui se concentrent sur
les énergies nouvelles telles que la Quant et la Quantino de la so-
cieté suisse NanoFlowcell qui utilisent, toutes deux, une énergie
révolutionnaire a base d’eau salée. L’édition 2019 sera donc la
plus écologique de [’histoire du salon : « Ce mouvement vers la
préoccupation environnementale nous est notamment insuffié par
le Prince Albert II et la principauté qui travaillent la-dessus. Le
renouveau de ce salon permet de donner une place plus importante
a ces nouvelles technologies et de montrer au public que des voi-
tures peuvent étre tres rapides, trés sportives et fonctionner aux
nouvelles énergies ».

La haute joaillerie et la haute horlogerie, deux péles historiques du
salon, seront a nouveau a [’honneur durant ces cing jours d’excep-
tion consacreés au luxe et a l'innovation. Bilenkin Classic Cars

©Andrei Sahakyan
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Hybrid and Electric Supercars

Responsible
Extravagance

L'extravagance responsable

The famous supercars keeping so many enthusiasts dreams
alive, often distinguishing themselves by their sporting
performance, are now in full mutation. Hybrid or electric,
they are inventing an even faster, ever more powerful new
world...with a dash of ‘eco-friendly’.

Si les fameuses supercars qui font réver tant de passionnés,

se sont souvent distinguées par leurs performances sportives,
ces dernieres sont aujourd’hui en pleine mutation. Hybrides
ou électriques, elles inventent un Nouveau Monde encore plus
rapide, encore plus puissant... une touche de « green » en plus.
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Aston Martin Valkyrie

imes change, and attitudes with them. Motor cars are becoming increasingly virtuous,
gradually turning their backs on fossil fuels. While mainstream car manufacturers were the
first to mass market all-electric and hybrid vehicles (Renault Zoe and Toyota Prius), the racing
world has also got itself involved. Toyota was the first manufacturer to win the Tokashi 24-
Hour Race with a hybrid car in 2007. Faced with these new and exciting technologies, high-
end manufacturers are forging ahead with their visions, adding luxury and craftsmanship.

The highly respected British brand Rolls-Royce may soon be considering a hybrid version of its Cullinan
SUV. Bentley, another prestigious brand and Royal Warrant holders, has already taken the plunge with the
Bentayga Hybrid. This imposing car, with its all-electric range of 31 miles, offers exceptional performance
thanks to a combined 449 horsepower that allows it to reach 155 mph (on the test track). Audi also intends
to make its mark on this very promising new sector. The Q4 E-tron Concept (all-electric), due to be
launched in 2020, promises a 280-mile range with an 80% recharge in just 30 minutes.

Now hybridization and all-electric are, therefore, possible for genuine sports cars. Porsche broke new
ground with the 918 Spyder Hybrid, as did Ferrari with LaFerrari, offering 887 and 963 horsepower
respectively. In January 2018, Lamborghini presented the ‘Terzo Millennio’ in Paris, a concept hypercar
created in collaboration with the Massachusetts Institute of Technology. A smart car par excellence
powered by 4 very powerful electric motors that use super-capacitors integrated into the bodywork rather
than batteries. The brand with the charging bull also announced that its entire catalogue will become
available in plug-in hybrid versions. Indeed, Lamborghini CEO Stefano Domenicali recently announced
that the replacements for both the Huracan and the Aventador will be plug-in hybrids. Meanwhile, famous
Italian designer Pininfarina envisages a future that is all-electric with its Battista hypercar announcing
staggering figures: 1,900 horsepower, 2,300 Nm of torque (never seen before), lightning acceleration, 0
to 60 mph in under 2 seconds, and a top speed in excess of 215 mph.

Ethics yes, provided the sports performance that makes this other kind of car so unique remains intact. It
is possible, and that is what Aston Martin is trying to demonstrate with the Valkyrie: their hybrid hypercar,
weighing merely 1 tonne with a declared 1,000 horsepower, comes very close to an F1 car in performance
terms. The ultimate feat may have been achieved, but these ultra-technological cars are also sublime
stylistic expressions.
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Pininfarina Battista

Les temps changent, les mentalités avec, I’automobile devient de
plus en plus vertueuse se détachant peu a peu des énergies fossiles.
Si les généralistes furent les premiers a commercialiser en nombre
des véhicules 100 % électriques ou hybrides (Renault Zoe ou Toyota
Prius), 'univers de la compétition s’y est également engagé. Toyota
fut d’ailleurs le premier constructeur a s’imposer avec une voiture
hybride aux 24 heures de Tokashi en 2007. Face a ces nouvelles et
passionnantes technologies, les constructeurs haut de gamme y vont
de leurs visions, en y ajoutant luxe et savoir-faire.

Si la tres respectable marque britannigue Rolls-Royce songe pro-
chainement a une version hybride de son SUV Cullinan, Bentley,
autre enseigne prestigieuse de la couronne, a déja franchi le pas avec
le Bentayga Hybrid. L’imposante voiture peut se déplacer en tout
électrique pendant plus de 50 km tout en proposant des performances
exceptionnelles grdce a une puissance combinée de 449 chevaux qui
lui permettent de franchir le cap des 250 km/h (sur circuit). Audi
également compte bien imposer son style dans ce nouveau segment
tres prometteur. Le concept Q4 e-tron (100 % électrique) qui sera
commercialisé en 2020 promet une autonomie de 450 km avec une
recharge a 80 % en seulement 30 minutes.

Désormais, I’hybridation ou le 100 % électrique est donc pos-
sible pour les authentiques voitures de sport. Porsche avait ouvert
une bréche avec la 918 Spyder Hybrid, tout comme Ferrari avec
LaFerrari, chacune offrant respectivement 887 et 963 chevaux.
Lamborghini, de son coté, avait présenté en janvier 2018 a Paris
la « Terzo Millennio » un concept car d’hypercars crée en collabo-
ration avec le Massachussets Institute of Technology. Une voiture
intelligente par excellence, animée par quatre trés puissants moteurs
électriques, qui n’utilise aucune batterie, mais des supercondensa-
teurs intégrés dans sa carrosserie pour s alimenter. La marque au
taureau a par ailleurs annoncé que l’ensemble de son catalogue de-
vrait étre décliné en version hybride rechargeable. En ce sens, la
déclaration du patron de la griffe, Stefano Domenicali, annongant
que les remplacantes de la Huracan comme de I’Aventador seront
des hybrides rechargeables. Du coté du célebre designer italien Pi-
ninfarina le futur est envisagé en 100 % électrique, avec la Battista,
une hypercar qui annonce des chiffies affolants : 1900 chevaux, un
couple de 2300 Nm (du jamais vu), des accélérations foudroyantes,
moins de 2 secondes pour réaliser le 0 a 100 km/h et une vitesse de
pointe au-dela des 350 km/h.

L’éthique oui, mais a condition de conserver les performances
sportives qui font toute la spécificité de ces voitures d’un autre
genre. C’est possible, et c’est ce que s attache a démontrer Aston
Martin avec la Valkyrie : avec un poids de seulement 1000 kg pour
une puissance annoncée de 1000 chevaux, cette hypercar hybride
s’approche de trés prés des performances d’une F1. Prouesse ul-
time, ces bolides ultra technologiques sont en outre, de sublimes
expressions stylistiques.

Bentley Bentayga Hybrid Starck
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odels of exception, profiled in perfectly designed
sets of lines and curves. It is not for nothing that
since 1991, date of its creation, the enthousiasm
around the Monaco Yacht Show remains consistent.
The event surfs on the highest idea of yachting of
exception and it will still be the case during its next
edition this fall, the 29th of its kind. This year, the formula changes
somewhat, in order to offer visiting conditions even more comfortable.
The event schedule changes, with a later opening and closing (from
11am to 7:30pm except Saturday, the show will close at 7pm). New
arrangements more synchronous with the expectations of the Yacht
Show customers, the party continues late at night on the occasion of the
evenings that accompany it. For the rest, the essential remains. Here,
for four days, quintessence of the superyacht industry, it is a fashion
week of the sea which is in full swing and introduces pleasure boats
often out of standards, always top luxury.

PRIVATE
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| _-Qn;l._ September 25" to 28“?'
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assets and offers to its visitors the opportunity to sail on the market —

trends in full knowledge of the facts. Hence, this is how the Monaco
Yacht Summit was born four years ago. Organized the day before

the opening of the Yacht Show, experts, advisers, specialized de=-wee —

corators ... a selection of actors among the most advanced of the
sector, are gathered to share their expertise in an informal setting-
with the new clientele of rental or purchase of yachts. Another
highlight is the inaugural Gala of the Monaco Yacht Show, during
which the trophies honouring the most beautiful superyachts of the
year exposed at the MYS among the 125 large units unveiled until
September 28th, last day of the show. The closing of the 2019 edi-
tion will be announced in a foghorn concert.. So, are you ready to
sail towards both Hercule port and the great thrill of the Monaco

Yacht Show ?!
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Des modeles d’exception, profilés dans des jeux de lignes et de
courbes au design parfait. Ce n’est pas pour rien que depuis 1991,
date de sa création, |’engouement autour du Monaco Yacht Show ne
se dément pas. L’événement surfe sur la plus haute idée du yachting
d’exception et ce sera encore le cas lors de sa prochaine édition cet
automne, la 29° du genre. Cette année, la formule évolue quelque
peu, pour offrir des conditions de visite encore plus confortables.
Les horaires de la manifestation changent, avec une ouverture et
une fermeture plus tardives (de 11 h a 19 h 30 sauf le samedi ou
le salon fermera ses portes a 19 h). De nouvelles dispositions plus
synchrones avec les attentes de la clientéle du Yacht Show, la féte se
poursuivant tard le soir a [’'occasion des soirées qui accompagnent
son déroulement. Pour le reste, |’essentiel demeure. Ici, quatre
Jjours durant, quintessence de l'industrie des superyachts, ¢ est une
fashion week de la mer qui bat son plein et présente des bateaux de
plaisance souvent hors norme, toujours ultra luxe.

PRESTIGE, PLAISIR, PLAISANCE

Fort de ce positionnement leader, le Monaco Yacht Show cultive
ses atouts et propose a ses visiteurs de voguer sur les modes et les
tendances du marché en parfaite connaissance de cause. Ainsi est
né depuis quatre ans le Monaco Yacht Summit. Organisé la veille
de 'ouverture du Yacht Show, experts, conseillers, décorateurs spé-
cialisés... une sélection d’acteurs parmi les plus pointus du secteur
s’y retrouvent pour partager leur expertise dans un cadre infor-
mel avec la nouvelle clientéle de location ou d’achat de yachts.
Autre temps fort, le gala inaugural du Monaco Yacht Show, au
cours duquel sont décernés les trophées distinguant les plus beaux
superyachts de I'année exposés au MYS parmi les 125 grandes uni-
tés dévoilées a flot jusqu’au 28 septembre, dernier jour du salon
dont la cloture de I’édition 2019 sera annoncée dans un concert de
cornes de brume.. Alors, prét pour appareiller vers le port Hercule
et le grand frisson du Monaco Yacht Show ?!

Monaco Yacht Show du 25 au 28 Septembre 2 Monaco

Informations : +377 93 10 41 70 - www.monacoyachtshow.com
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Chaumet,
royally yours

Chaumet, royalement vétre

In the Principality of Monaco, the famous jeweler opens the
doors of his glittering kingdom, for the exhibition: «Chaumet in
majesty . Jewels of Sovereigns since 1780.»

En Principauté de Monaco, le célebre joaillier ouvre les portes
de son scintillant royaume, pour [’exposition « Chaumet en
majesté. Joyaux de souveraines depuis 1780. »
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chronicle of European royal courts through the
presentation of iconic jewels. As Proust at the
end of his search for lost time, it is at a ball of
crowned heads that the Grimaldi Forum invites
us to discover one of its summer exhibitions, un-
der the Chaumet House’s auspices. In its beams,
some 250 pieces of anthology, telling the excellence of Chaumet’s
expertise which has made him earn the favors of both queens and
big names of the aristocracy throughout its history. On the spot,
diadems, tiaras, egrets are presented, real splendors of the mo-
narchical and imperial Gotha, dedicated to the reign of elegance
and dynastic love. It includes the memory of the empresses, Jo-
séphine, Marie-Louise and Eugénie, Napoleonic wives, Edwina,
Countess Mountbatten of Burma and last vice-queen of the Indies,
and Chaumet creations which they were delightful.

JEWEL WHIRLWIND

Thanks to Stéphane Bern and Christophe Vachaudez, its two
expert and passionate commissionners, the exhibition strive to
show the symbolism of these high-flying ornaments, their aes-
thetic evolution from one era to another. Sometimes it tells their
historical adventures or their difficulties, like the Princess Yous-
soupoff’s Triple-Sun diadem that would not survive the Rus-
sian Revolution. In this whirlwind of jewels, the nobility of the
Chaumet’s style shines at every moment, revealing its virtuosity
with modular diadems, which can also be worn as necklaces,
brooches or bracelets, in an art of sparkling metamorphosis!
There is nothing to do but be carried away by this sumptuous
evocation, which, at the turn of the exhibition, deploys its trea-
sures of gems and pearls as the coronation of an authentic king
of fine jewelry ...

«Chaumet in majesty. Jewels of sovereigns since 1780.», Grimaldi Forum - from
July 12" to August 28" - www.grimaldiforum.com

Une chronique des cours royales européennes a travers la pré-
sentation d’emblématiques bijoux. Comme Proust a la fin de sa
recherche du temps perdu, c’est a un bal des tétes couronnées,
que nous invite le Grimaldi Forum pour découvrir I’une de ses
expositions estivales, sous les auspices de la maison Chaumet.
Dans ses faisceaux, quelque 250 piéeces d’anthologie, racontant
l’excellence du savoir-faire Chaumet qui lui a valu les faveurs
des reines et grands noms de [’aristocratie tout au long de son
histoire. Sur place, diademes, tiares, aigrettes sont présentés,
de véritables splendeurs du gotha monarchique et impérial, dé-
diées au reégne des élégances et des amours dynastiques. On y
croise notamment le souvenir des impératrices, Joséphine, Ma-
rie-Louise et Eugénie, épouses napoléoniennes, Edwina, Com-
tesse Mountbatten de Birmanie et derniére vice-reine des Indes,
et des créations Chaumet dont celles-ci faisaient leurs délices.

TOURBILLON DE JOYAUX

Grdce a Stéphane Bern et Christophe Vachaudez, ses deux com-
missaires experts et passionnés, [’exposition s attache a montrer
la symbolique de ces parures de haut vol, leur évolution esthé-
tique d’une époque a une autre. Raconte parfois leurs péripéties
historiques ou leurs affres, a 'image du diademe Triple-Soleil
de la princesse Youssoupoff qui ne survivra pas a la Révolution
russe. Dans ce tourbillon de joyaux, la noblesse du style Chau-
met éclate a chaque instant, révéle sa virtuosité avec des dia-
démes modulables, qui peuvent aussi étre portés en colliers, bro-
ches ou bracelets, dans un art de la métamorphose étincelant ! Il
n'’y a plus qu’a se laisser emporter au gré de cette somptueuse
évocation, qui, au détour de l’exposition, déploie ses trésors de
gemmes et de perles comme le sacre d’un authentique roi de la
haute joaillerie...

« Chaumet en majesté. Joyaux de souveraines depuis 1780. », Grimaldi Forum - du
12 juillet au 28 aout - www.grimaldiforum.com
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Léo Mirkine and his son Yves were set
photographers on 150 films shot in the
mythical Nice Studios. An exhibition is
celebrating their unique perspective.

Léo Mirkine et son fils Yves, furent
photographes de plateau de cent
cinquante films tournés dans les
mythiques studios de Nice. Une
exposition célebre leur regard unique.

etween Nice and Cannes, their legend was written.
From 1946 to 1982, the Mirkines put their talents at
the service of the cinema: as set photographers at La
Victorine and press reporters during the Film Festi-
val. So beautifully capturing the era, they have as-
sumed the right to be part of the legend themselves.
Stéphane, their daughter and grand-daughter, continues to keep
their work alive. She is the curator of the exhibition dedicated to
them by the city of Nice (1).

Leo, with his Russian accent and colossal stature, paved the way.
He made a name for himself first as an extra, then as a decorator,
before coming into his own as a photographer. Jean Renoir, Ju-
lien Duvivier and Marcel Carné on The Devil’s Envoys trusted
this man, constantly on the lookout, whose eye could capture the
beauty of a moment like few others.

In 1951, Leo was on the film set of Fanfan la Tulipe. He fell ill
and called in Yves to replace him, which he did brilliantly, as his
photographs of Gérard Philipe show. Yves was still just a 17-year-
old kid not afraid of life: in 1944, he was the only child to survive
a roundup in Seranon, Alpes Maritimes. Transferred to Drancy,
he miraculously found his father there. They were freed later the
same year.

Together and separately, Yves and Leo covered the filming of 150
movies, including Testament of Orpheus, and When God Created
Woman. In the 50s and 60s, their pictures got full-page spreads in
magazines. But the 80s marked a turning point with newspapers
preferring to use agencies for reasons of economy.

It hit Léo hard. A page was turning. Meanwhile, Yves, freed from
the strong personality of his father and their rivalry, became an
assistant cameraman, working notably with Georges Lautner.
When they died (Léo in 1982, Yves in 1993) they left a legacy
of 120,000 negatives in shoe boxes in their house in Saint-Paul
de Vence.

Stéphane Mirkine has been working for years to make people
aware of their work. ‘I hesitated. It was a bit of a heavy load in
every sense of the word,” she confided in singsong intonations,
‘and then I felt I had to take over in my own way.” This exhibition
is the most beautiful demonstration of that.

(1). Airport, Promenade du Paillon, Victorine Studios. From 11 May to 30 September.
The La Victorine Through Mirkine Eyes exhibition is part of The Odyssey of Cine-
ma: the city of Nice is celebrating the 100" anniversary of the famous studios with a
whole host of events on the theme of the 7" Art.

C’est entre Nice et Cannes que s’est écrite leur légende. Entre
1946 et 1982, Les Mirkine ont mis leur talent au service du ci-
néma : a la Victorine comme photographes de plateau et durant
le Festival comme reporters de presse. Ils ont si joliment su fixer
l’époque, qu’ils se sont arrogé le droit de faire partie de la lé-
gende. Stéphane, leur fille et petite-fille, continue de faire vivre
leur travail. Elle est commissaire de [’exposition que leur dédie
la ville de Nice (1).

Léo, son accent russe, sa stature de colosse, avait ouvert la voie.
C’est comme figurant, puis comme décorateur qu’il se fait une
place, avant de se révéler comme photographe. Jean Renoir, Ju-
lien Duvivier ou Marcel Carné sur Les Visiteurs du soir allaient
faire confiance a cet homme dont I’eil, en permanence aux aguets,
saisissait comme peu d’autres la beauté d’un instant.

En 1951, Léo est sur les prises de vue de Fanfan la Tulipe. 1]
tombe malade et c’est a Yves qu’il fait appel pour le remplacer.
Ce qu’il fait avec brio comme en attestent ses clichés de Gérard
Philipe. Yves n’est encore qu’un gamin de 17 ans a qui la vie ne
fait pas peur : en 1944, il fut le seul enfant a survivre a une rafle
a Seranon, Alpes Maritimes. Transféré a Drancy, il y retrouva
miraculeusement son pere. lls en sortirent libres, en 1944.
Ensemble ou séparément, Yves et Léo ont couvert les prises de
vue de cent cinquante films dont Le Testament d’Orphée, ou, Et
Dieu... créa la femme. Dans les années 50 et 60, leurs clichés
avaient droit a de pleines pages dans les magazines. Mais les an-
nées 80 marquaient un coup d’arrét, les journaux préférant em-
ployer des agences pour des raisons d’économie.

Léo accusait le coup. Une page se tournait. Pendant ce temps,
YWes affranchi de la forte personnalité de son pére avec lequel
existait une rivalité, devenait assistant-caméraman, travaillant
notamment avec Georges Lautner. A leur disparition (Léo est dé-
cédé en 1982, Yves en 1993), ils laissaient en héritage 120000
négatifs, au fond de boites a chaussures dans leur maison de
Saint-Paul-de-Vence.

Stéphane Mirkine ceuvre depuis des années a faire redécouvrir
leur travail. «J’ai hésité. C’était un peu “lourd” a porter dans
tous les sens du terme, confie cette femme aux intonations chan-
tantes. Et puis j’ai senti qu’il me fallait prendre le relais a ma
manieére ». Cette exposition en est la plus belle démonstration.

(1). Aéroport, Promenade du Paillon, Studios de la Victorine. Du 11 mai au 30 septembre.
L’exposition « La Victorine dans ['eil des Mirkine » s’inscrit dans le cadre de « L’Odys-

sée du cinémay : a l'occasion des 100 ans des célébres studios, la ville de Nice accueille

de nombreux événements autour de la thématique du 7¢ Art.
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EXPOS

NMoaHATL pnar!

C 25 no 28 cenrs6ps B nopty 'epkyisiec B MoHako npoiaéT 29-4
BbicTaBKa Monaco Yacht Show.

C 1991 roma Monaco Yacht Show ocra€rcst OQHMM M3 CaMBIX IMPECTXK, VIOBOJILCTBUE, SIXTA

3HAYMMBIX COOBITHIl B MHPE SXTEHHOro cmopra. B oTOM rosy  [oetu Monaco Yacht Show Y3HAIOT O TMOCJICIHNX TCHICHIIUSIX
HU3MeHSTCS 9ackl paboTs! BeIcTaBkH (¢ 11:00 no 19:30 — B OynHue peiHKA. BoT yke B uerSpTENi pas coctomres (opyM Monaco
aHH, a B cy66ory — no 19:00). Ilo Be‘IePaM"6YIlYT HPOXOIHTE  Yacht Summit. B HeopManbHON 0OCTAHOBKE HAKAHYHE BBICTABKU
MEpPONPHUSTHSL 1 KOHLEPTHL. B ocTanbHOM BCE mo-npekHeMy: B BEIIYIIIUE MPEICTABUTENN OTPACIH OTBETST Ha BCE BOMIPOCHI OYAyIIHX
TeYCHHE YCTHIPEX JHeH B MOHAKO HA «MOPCKOM HEJENe MOABLY  apeHjaTopoB M MOKyNateneil sXT. EIE OIHO BaxHOE cOObITHE —
OyayT IPHCYTCTBOBATH CaMble DIMTHBIC H KPACHBBIC SXTHI CO TOP)KECTBEHHOE OTKPBITHE BBICTABKH, B XOZI¢ KOTOPOTO TPaJUIIHOHHO
BCCX 4aCTCH CBETA. OyIyT Ha3BaHBI JIyUIINE MOJIEIN CYNEPBSIXT STOTO rofia.

Monaco Yacht Show, 25-28 centsaops, Monako
JomonnureabHast nungopmanms: +377 93 10 41 70 - www.monacoyachtshow.com

«Buktopun» n MUpKuH

IMourtn copok 1tet, ¢ 1946 o 1982 rox, oren 1 cbiH MupKUH MOCBATIIM KUHO. OHHE CymMenn
TaK S[PKO 3aIleyatyIeTh MOXY, YTO IPOYHO BIHCAIN CBOE UMS B UCTOPHUIO KMHEMartorpada.
Havanocs Bcé ¢ Jleo. Ha miomanke oH HOSBUICS cliepBa B KadeCTBE CTATUCTA, 3aTeM
norpoOoBa cedst B POITH ICKOPATOpa U JINIIH TIOCTIE STOTO B3sUIcs 3a (hoToammapar.

B 1951 roxy on paborai ororpadom Ha créMkax dunbpma «Dandan-Tiombnany, HO 3a060et
1 MOIPOCHII ChIHA NTOAMEHHTH ero. 1 17-netHuit VB Gnectsinie cripaBuiics ¢ 3anadeit.
Bwmecte u o otnensHocTH VB 1 Jleo mopaboranu Ha cbéMkax 150 GUIBMOB, B 4aCTHOCTH
«3asemanne Opdes» u «M bor co3nan seHIMHy». B MATHACCATHIX U MECTUIECATBIX X
(oTorpaduyn pazMenaan Ha LeJbIX KypHaIBHBIX pa3Boporax. Ho B 80-¢ n3nanusm craio
BBITO/IHEE COTPY/IHUYATh C areHTCTBAMH, 1 MHUPKUHBI OCTAIINCh HE Y eI

Jleo ¢ atuMm Tak u He cmupwicsa. OnHako VB, B omimuue oT oTia 00nagaBIIMi HE TaKUM
KPyTBIM HPaBOM, Hadain paborarh ImoMomHukoM oneparopa. [Tocne cmepru Jleo n Vsa
ocranock 120 000 HeraTuBoOB.

Credan MupkuH, 104b M BHYHYKa 3HAaMEHHUTHIX (OTOrpadhoB, CHOBA MOKA3BIBAET MHUPY
paboTHl CBOMX OTHA W Jefa M MpPUIVIAIIAeT BCEX JKEJAIONIMX MOCETHTh Ty YHHUKAIBHYIO
BBICTaBKY.

(1). Aspomopt, Promenade du Paillon, kunoctyaus «Bukropumy. C 11 mas o 30 centsiops 2019 ropa.
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The General Aviation Terminal at Nice Airport is going all out with a selection
of exceptional products. Discover the world’s most illustrious brands together
in one place on the French Riviera. Think BIG!

Le Terminal Aviation dAffaires de laéroport de Nice sort le grand jeu avec une sélection de
produits extraordinaires. En un seul et unique lieu de la Cote dAzur, retrouvez réunis les

produits les plus prestigieux au monde. Voyez les choses en GRAND!

Tepmunan OuzHec aBualuu a3ponopra Humusl npeanaraer mmpokuii BIOOP HEOPAMHAPHOU
npoaykiuu. B 3ToM yHukansHOM MecTe Ha PpaHily3ckor PuBbepe Bbl HaliieTe caMblie
npecTxHbIe OpeH bl B Mupe. BOT rae MokHO oTBecTH aymry!

WATCHES | JEWELRY | FINE GASTRONOMY | FRAGRANCES | WINES & SPIRITS UNIQUE GIFTS

AVA
D

AEROPORT
NICE COTE D'AZUR #GENERALAVIATIONTERMINAL
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CHATEAU PETRUS
price (inclVAT)/prix ttc €9,900

1982 75cl
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Grands Crus

Pour le nec plus ultra, choisissez les nectars plus ultras. Mouton Rothschild, Petrus, Angélus... cuvées de prestige des
chateaux renommeés dans le monde entier et éditions limitées des plus grands domaines sont réunies en un seul et
méme lieu de la Cote d’Azur : la boutique Aelia Duty Free du Terminal Aviation d’Affaires de I'aéroport de Nice

Mouton Rothschild, Pétrus, Angélus... Quintessentially fine wines. Prestige Cuvées from world-renowned
Chéateaux and Limited Editions from the greatest wine estates assembled on the French Riviera, in Aelia Duty
Free at the Nice Airport General Aviation Terminal. Champagne wise, a superb
collection brings together the finest bubbles for special occasions.

OTJIMYHBIE BUHA [1ns cktoumTebHbIX BKYCOBbIX OLLYLLIEHWA BblOuparTe ynbTpa HekTapbl: Mouton Rothschild, Petrus,
ANngélus — MPECTVIKHbIE BUHTEXKM BCEMUPHO N3BECTHBIX 3aMKOB U OFPaHNYEHHBIE TUPEXKM U3 KPYMHEMLLIMX MOMECTUIA CObpaHb! B
OIHOM 1 TOM ke MecCTe Ha J1adypHom 6epery — B ByTuke 6ecrnoLuimHHomn Toproenv Aelia TepmurHana 6UsHeC aBraLyn asponopTa
Huuupl. YT KacaeTcs LWamMnaHCcKoro, — NPeBOCXOAHas KOMNeKUMS 06 beanHIET NyyLLe UrPUCTbIE /19 OCOObIX C/TyHaeB.

niee

EHTINCLE |

MONOPOQLE |
w 2010 °

2005 75 cl 2014 75 cl
price (inclVAT) price (inclVAT)
prix ttc €890 prix ttc €2,900

cl::.ulf.m'-nm, |
- 2007 -

CUETE CVILE DL DBOMAINL O LA ROMME 00
SO A A VOSME OMANEE (T [ros) FEna =,

ROMANEE-CONT!

MILLATION BoMANTE-cONTI CONTREH

ire Cl it s vl

L A

'*-Hié 2010 #l"ﬁ"ﬁ{

=7 4 b e
R ;
—ee
Sauternes 2007 75 cl 2004 75 cl 1990 75 cl 2010 75 cl
price (inclVAT) price (inclVAT) price (inclVAT) price (inclVAT)
prix ttc €552 prix ttc €803 prix ttc €3,020 prix ttc €25,000
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Ultra Confidentiel

Forget mainstream iconic fragrances, a great perfume is a well-kept secret. Custom creators and elegant
houses are now playing the niche fragrance game. Exclusive formulas created by world-renowned noses
mustering the most exceptional raw materials. Nectars from Tom Ford and Serge Lutens, even Penhaligon’s
Portraits: luxurious ultra-confidential blends for a resolutely unique fragrance in Aelia Duty Free at the Nice
Airport General Aviation Terminal. Sweep everything aside in your wake.

Oubliez les iconiques mainstreams, un grand parfum est un secret bien gardé. Créateurs confidentiels et
élégantes maisons se prétent désormais au jeu des parfums de niche. Des formules exclusives imaginées
par des nez mondialement réputés qui convoquent dans leurs formules les matiéres premieres les plus
exceptionnelles. Nectars Tom Ford, Serge Lutens ou encore, portraits des Penhaligon’s : dans la boutique Aelia
Duty Free du Terminal Aviation d’Affaires de I'aéroport de Nice, le luxe se méle a I'ultra confidentiel pour vous
offrir une fragrance résolument unique. Emportez tout dans votre sillage.

CTPOIO CEKPETHO 3abyasTe Npo Ky/bTOBblE MENHCTPUMBI, TaK Kak OT/IMYHbIA NapdioM — 3TO XOPOLLIO XPaHUMbIN
cekpeT. KoHdvaeHUmansHble co3garen 1 aaeraHTHble [Joma npegiaraioT CeroaHs HULLEBbIE NapdoMbl. OKCKTO3MBHbIE
hopMyibl, CO3OaHHbIE BCEMUPHO N3BECTHBIMU «HOCaMU», KOTOPbIE NCMOJIb3YKOT CaMOE UCKTIOYNTENBHOE ChipbE. HekTapsl

Tom Ford, Serge Lutens, «nopTpeTbl» Penhaligon’s: B ByTunke 6ecnownmHHon Toproiv Aelia TepMurHana 613Hec asraLym
asponopTa HuLLbI POCKOLLb COHETAETCH CO CBEPXKOHMUAEHLMANBHOCTBIO, Npeaiarasd BaM COBEPLUEHHO YHNKa IbHbIE
apomartbl. 30eCh Bbl HANAETE BCE, UTO NOXKENAETE.

Un bois vanille 50ml Duchess Rose 75ml Colonia Ebano 100ml
price (incl.VAT) price (inclVAT) price (incl.VAT)
prix ttc €128 prix ttc €223 prix ttc €196,60

ARMAN] FAINVE
WRRALL

Le gemme Imperiali
Splendia 100ml price (inclVAT) price (inclVAT)
price (incl.VAT) prix ttc €232,50 prix ttc €285,40

prix ttc €290 ’

Oud Royal 100ml

Epic Woman 50ml

AELIA DUTY FREE Nice Céte d'Azur Airport General Aviation Terminal
+33(0)4 83 76 29 24 » Open 7/7 * Located 2 minutes from the P5 car park



GUERLAIN
Musc Noble 125ml
price (incl.VAT)
prix ttc €151




All the splendour of Breguet expressed in this model
with its white gold face housing an off-centred
hand-engraved black dial in gold. Besides an almost
entirely visible movement on top of the main plate,
the watch displays a power reserve indicator.

Tout le faste de la maison Breguet s’exprime dans ce
modeéle dont le cadran en or blanc abrite un cadran
noir excentré en or, guilloché a la main. En plus d’un
mouvement quasi intégralement visible, la montre
affiche la réserve de marche.

Bcé senukonenve noma Breguet BoipaxkeHo B aTOM
Momaenu, Yen umdepbnat n3 6eaoro 30/10Ta CoOOePXKNT
YEPHbI AKCLIEHTPUYHBIN 3010TON LmepbnaT ¢ py4HO

MMNBbOLLMPOBKON. B AONOMHEHNE K NOYTN NOMHOCTBLIO

BMOMMOMY MEXaHV3My Yachl MOKa3bIBaOT 3anac xoaa.

BREGUET
Tradition 7027
Bicolore or blanc
price (incl.VAT)
prix ttc €29,500
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Grandes Heures

Il est grand temps de céder a la « Grande Heure» horlogére. A découvrir dans la boutique Hour Passion, des
garde-temps convoquant les plus grandes complications, soit les plus belles illustrations du savoir-faire horloger.

It’s high time to succumb to watchmaking’s ‘finest hour’. Discover timepieces equipped with the ‘grandest
complications’, consummate illustrations of watchmaking craftsmanship, in the Hour Passion boutique.

BEJIMKUE YACbI Hactano Bpems «BenMKoro Yyaca» 4acoBoro 1UcKyccTBa. B 6yTuke Hour Passion npencTtasneHbl Yachl ¢
camMbIM/ CNOXKHBIMY AeTansaMu1, T.€. CaMble KpackBble UAKCTPAaLIMN YaCoBOroO MacTepCTBa.

For relaxed travel to
countries with half-hour time
differences. This complication
requires the hour and minute
hands to keep moving.
Much more complex than a
traditional GMT mechanism!

Pour voyager l'esprit Iéger
dans les pays ou le décalage
horaire est arrété a la demi-

heure. Cette complication

requiert la progression de
l'aiguille des heures et de
celle des minutes. Bien plus
complexe qu’un mécanisme
GMT habituel!

[yTeLLecTBOBaTb C JIETKOCTHIO
B CTpaHbl, IAe 3afepxka
CMEHb| YaCOBbIX MOSICOB
OCTaHaB/MBAETCS Ha rosHaca.
3TO OCNOXHEHVE TpebyeT
MPOrPECCUN HACOBOM 1 MUHYTHOW
CTpesoK. opasno CloxHee, Yem
TPAOVLIMOHHBI MexaHam GMT!

Villeret automatique
Demi-Fuseau
price (inclVAT)
prix ttc €41,400

The Tourbillon, in the form of
a small rotating cage visible
on the dial, often considered
the queen of complications,
defies the effects of gravity
on a watch. A technical feat
invented by Abraham-Louis
Breguet in 1801.

Souvent considéré comme
la reine des complications,
le tourbillon, matérialisé par
une petite cage tournante
visible dans le cadran, permet
de défier les effets de la
gravité sur une montre. Une
prouesse technique inventée
par Abraham-Louis Breguet,
en 1801.

3a4aCTyto CHATaOLLAIACS

KOPOJIEM CIIOXKHOCTEN, TYPOUINOH,
MaTepUan30BaHHbIN HEOOSTBLLIOM

BpaLLatoLLIENCS, BUAMMOWN Ha
Lumbepbiate KIETKOM , MO3BOSAET

136exaTb adhdexTa rpaB TaLym

Ha Yachl. brecTallee TexH4Yeckoe
1306peTeHre ABpaama-Jyv bpere,

patvpytoleecst 1801 rooom.

Classique
Tourbillon
price (inclVAT)
prix ttc €145,700

This Jagquet Droz model
reveals its inner workings
in full transparency: several
pieces have been open
worked to reveal the entire
internal architecture of the
timepiece.

Offrant un superbe jeu de
transparence, ce modéle
de la maison Jaquet Droz
dévoile son mouvement
squelette : plusieurs pieces
ont été ajourées pour laisser
voir toute l'architecture
interne du garde-temps.

Ota mogenb Jaquet Droz
OT/INYAETCS MPEBOCXOAHOM
NpPo3paYHOCTbIO
1 OEMOHCTpUpYEeT
CKEeNeTOHN3UPOBaHHbIN
MEXaHN3M: HECKOJTbKO YacoB
ObINN OTKPbITbI, YTOObI
rokasaTb BCH BHYTPEHHHO
APXUTEKTYPY YacoB.

Grande Seconde
Skelet-One céramique
price (incl.VAT)
prix ttc €24,700

HOUR PASSION Nice Céte d'Azur Airport General Aviation Terminal
+33(0)4 83 76 26 66 » Open 7/7 * Located 2 minutes from the P5 car park

The Grand Seconde
Quantieme shows the date
with a Pointer-type display

at 6 o’clock in addition to the
time. The ‘perpetual calendar’
mechanism automatically
takes into account the length
of each month and the
recurrence of leap years.

En plus de I'heure, la Grande
Seconde Quantieme affiche
la date grace a une aiguille
située a 6 h. Quand le
mécanisme tient compte de la
durée variable des mois et des
années bissextiles, on parle de
«quantieme perpétuel».

B oononHerne K Bpemenn,
BonbLuon BTOpon KaneHaapb
oTOBPaYKAET AATY C MOMOLLIO
CTPESKY B MOSIOKEHWN «6
YacoB». Korga MexaHnam
YUUTBIBAET NEPEMEHHYIO
MPOAOSPKNTESNIBHOCTb BUCOKOCHBIX
MECSLIEB U JIET, OH Ha3bIBAETCA
«BEYHBIM KasieHOapem» .

Grande Seconde
Quantiéme
price (inclVAT)
prix ttc €9,700
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Grand Décor

Daniela Boutsen selects creations from the great houses for her shop: Daum, Baccarat, Lalique,
Christofle, Loro Piana Interiors, all the essentials for adorning your luxury residence, private jet and even
your yacht. Pushing the boundaries of luxury even further, the boutique also offers a design support
service to customise your interior decor. An exceptional firm for exceptional interiors.

Pour sa boutique, Daniela Boutsen sélectionne les créations des plus grandes maisons : Daum, Baccarat,
Lalique, Christofle ou encore Loro Piana Interiors, des références incontournables qui viendront habiller
votre résidence de luxe, jet privé ou encore votre yacht. Et pour toujours plus repousser les limites du
luxe, la boutique propose un service d’accompagnement afin de concevoir, sur-mesure votre décoration.
A intérieurs d’exception, maison d’exception.

BOJIbLLOW AEKOP [ns ceoero 6yTvika Daniela Boutsen BbiGMpaeT npeameThl AeKopaLmi CamblX 3HAMEHUTBIX
HOomos: Daum, Baccarat, Lalique, Christofle n Loro Piana Interiors — 3T TBOpeHUS yKpPacsaT Ball POCKOLLHbIV
OCOBHSIK, YaCTHbIN caMoneT UK SxTy. YTobbl elle 6osblie paclUMpUTh rpaHnLbl lokca, 6yTUK npeanaraet
OOMOJSTHUTENBHO YCYr N0 OOPMIIEHNIO MHTEPbEPA B COOTBETCTBUN C BalUMMUN UHAMBUOYaSbHLIMA
noXxenaHnsMu. VICKoUnTENbHBIA MHTEPbED — UCKIHOUUTENIBHOMY [IOMY.
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Vase Horse - Bleu grey
33x33xH38cm

Grand vase

Hirondelles
price (incl.VAT) price (incl.VAT)
prix ttc €12,500 prix ttc €12,600

e

Vase Spirale H : 41cm
price (incl.VAT) Mood coffee flatware pink gold
prix ttc €12,400 Ensemble de 6 cuilléres a espresso dorées or rose
price (inclVAT) prix ttc €580

BOUTSEN DESIGN Nice Céte d'Azur Airport General Aviation Terminal
+33(0)4 8376 29 92 » Open 7/7 * Located 2 minutes from the P5 car park



LALIQUE
Vase Bacchantes
Large-Grand modele
price (inclVAT)

prix ttc €3,600




When it comes to R\ Quand on aime,
ove, you don't " on ne compte pas
count the cost

REMY MARTIN
Louis XIII Coffret 3 litres
price (inclVAT)
prix ttc €32,100
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Le luxe en XXL

Far from making do with bringing together the most prestigious brand names, Nice Airport General Aviation
Terminal boutiques are unveiling their most exclusive creations in XXL sizes. Decorative pieces, divine nectars and
precious drinks turning out to be veritable works of art: Terre d’Hermeés perfume in a 500 ml bottle, luxuriously
boxed Remy Martin Louis Xlll Cognac and Chateau d’Esclans Cuvée Garus, the most expensive rosé in the world,
both available in 3-litre bottles. When it comes to love, you don’t count the cost.

Loin de se contenter de réunir les plus prestigieuses maisons, les boutiques du Terminal Aviation d’Affaires
de 'aéroport de Nice en dévoilent les créations les plus exclusives en format XXL. Piéces décoratives, divins
nectars et précieux breuvages se révélent alors étre de véritables ceuvres d’art, a I'instar d’un parfum Terre
d’Hermeés en 500 ml, mais aussi d’un luxueux coffret de cognac Louis XIll Rémy Martin ou d’une bouteille de la
cuvée Garrus du Chéteau d’Esclans, le rosé le plus cher au monde, des piéces proposées toutes deux en flacons
de 3 litres. Quand on aime, on ne compte pas.

POCKOLb ®OPMATA XXL Bytuku TepMmnHana 61sHec aBmaLyv asponopTa HuLLbl He TOSIbKO 06beauHSIOT MPECTVPKHENLLIE
[oma, Ho 1 IEMOHCTPUPYIOT Camble 3KCKIIO3VBHbIE TBOPEHWS B dhopmaTe XXL. [lekopaTvBHble n3nenus, 6oXKeCTBEHHbIE HEKTapb!
1 AparoLeHHbIe HAaMUTKM CTaHOBATCS HACTOSLLIMIM MPOV3BEAEHMEM VICKYCCTBa, K MpuMepy: Ayxu Terre d’Hermés obvemom 500
MJ1, & TaKKe POCKOLLIHas kopobka KoHbsika Louis XIII Rémy Martin, nnn 6yTbinka kioBe Garrus ot Chateau d’Esclans — camoro
[0pOroro PO30BOro B1Ha B M1pe, 06e NpeaiaratoTcsl B EMKOCTSX Mo 3 inTpa. Koraa Mbl SobuM, HE SKOHOMYIM.
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Terre d’Hermeés
Eau de toilette 500 ml
price (inclVAT)
prix ttc €372

GARRLIS

b AT AN

»
Garrus rosé 3 litres Bougie parfumée Baies 1,5 kg Venetian Bergamot
price (incl.VAT) price (incl.VAT) Eau de parfum 250 ml
prix ttc €335 prix ttc €240 price (incl.VAT)

prix ttc €509

AELIA DUTY FREE Nice Céte d'Azur Airport General Aviation Terminal
+33(0)4 83 76 29 24 » Open 7/7 * Located 2 minutes from the P5 car park
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The Grand Banquet

Le Grand Banquet

Décor délicieusement grandiloguent et pieces maitresses : voila que I'on
entame, sous vos yeux ébahis, le plus grand des Opéras.

Deliciously grandiloquent décor, centrepieces and, presto, the greatest
opera of all time begins before your astonished eyes.

BOJIbLLION BAHKET BocXuTUTESIbHO BENMHECTBEHHDIN AEKOP U LIEOEBPbI: MMEHHO
3[0€eCb HaUMHAETCS Ha HalUWX yaOMB/IEHHbIX rNadax Beandariiias Onepa.
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AELIA DUTY FREE
Petrossian caviar

Beluga

Impérial 125 g

Price (incl. VAT)

PRIVATE SKIES - N°11

Prix ttc €1,434




AELIA DUTY FREE
BOUTSEN DESIGN Kilian. Moonlight In Heaven, 50ml
Lalique vase Bacchantes refillable eau de parfum / Moonlight In
small / petit modéle Heave eau de parfum rechargeable 50ml,
price (incl. VAT) - Prix ttc €850 price w/tax / prix ttc €242,50

BOUTSEN DESIGN

Baccarat Harcourt champagne
cooler / seau a champagne
price (incl. VAT) - Prix ttc €4,300

HOUR PASSION
Omega Speedmaster Moonwatch
Grey Side of the Moon

Moonwatch Omega Co-Axial
Chronograph Meteorite

Grey ceramic case on leather strap.
Diameter : 44.25 mm.

Price (incl. VAT) / Prix ttc €13,000




AELIA DUTY FREE
Carbon champagne exclusive F1 75 cl
price (incl. VAT) - prix ttc €250

AELIA DUTY FREE
Dom Pérignon P2 vintage 2000 champagne 75 cl
price (incl. VAT) - prix ttc €250

AELIA DUTY FREE
Hennessy. Paradis Impérial 70 cl, price
w/tax / prix ttc €2,790

HOUR PASSION

Breguet. Classique Hora Mundi
automatic watch in rose gold on
leather strap / Montre Classique
Hora Mundi automatique en or
rose sur bracelet cuir,

price w/tax / prix ttc €76,900
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BOUTSEN DESIGN
Baccarat Eye diam. 9,5cm,
Lot de 2 cristal red

price w/tax / prix ttc €385
Lot de 2 cristal clear

price w/tax / prix ttc €385

LIMITED EDITION
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AEROPORT

NICE COTE D'AZUR

Discover the General Aviation Terminal shops
Découvrez les boutiques du Terminal Aviation d’Affaires

- TERMINAL 1
<

DOOR TO DOOR DELIVERY - PRIVATE APPOINTMENT ON REQUEST - EXCLUSIVE SERVICES

TERMINAL 2

Open 7/7. From April 1* to September 30": 8 a.m. - 8 p.m. From October 1% to March 31%: 10 a.m. - 7 p.m. Located 2 minutes from the P5 car park.
Ouvert 7J/7. Du 1% avril au 30 septembre : de 8h & 20h. Du 1°" octobre au 31 mars : de 10h a 19h. A 2 minutes du parking P5.

aelia DUTYFREE

FRAGRANCES
EXCLUSIVE
WINES
& SPIRITS

Chivas - Hennessy -
Grey Goose - Macallan -
Johnnie Walker -
Martell - Rémy Martin -
Louis Roederer - Ruinart -
Dom Pérignon - Krug -
Diptyque - Hermes -
Tom Ford - Kilian

PHONE: +33 (0)4 83 76 29 24
+33 (0)6 15 68 23 65
EMAIL: terminal.affaires@gmail.com

EXCLUSIF

on request

e Delivery between Cannes
and Monaco

e Open from 4am to 11pm

HOUR
PASSION

WATCHES &
JEWELRY

Breguet - Blancpain -
Jaquet Droz - Omega -
Chopard - Messika -
Roberto Coin -
Pasquale Bruni

Private appointments available upon
request outside store hours.
PHONE: +33 (0)4 83 76 26 66
EMAIL:
nadege.jocallaz@swatchgroup.com
WEBSITE: www.hourpassion.com

EXCLUSIF

on request

e Delivery between Cannes
and Monaco

e Privatization
e Open from 6am to 11pm

Y BOUTSEN
MDESIGN

GIFTS,
DECORATION,
ICONIC UNIQUE
PIECES

Baccarat - Christofle -
Lalique - Saint Louis -
B-Home - Arcahorn
- Furstenberg - L' Objet -
Guaxs - Haviland - Daum -
Loro Piana Interiors - Lladro

PHONE: +33 (0)4 83 76 29 92
EMAIL:
conceptstore.nice@boutsen.com
WEBSITE:
www.boutsendesign.com

EXCLUSIF

on request

e |nternational delivery
available for
all types of orders




THE BEST WAY TO LIVE
SO IN THE BEST PL
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DAMENO, EXPERT EN IMMOBILIER A MONACO

4\ Monte-Carlo Palace

h .
- 3/9 Boulevard des Moulins

s 98000 Monaco

SS—— s 377 9350 25 30
o ©

\’ info@dameno-immobilier.com
§; www.damenoimmobilier.com

DAMENO
oIMMOBILIER
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- LOCATION - GESTION - CONSEIL - ESTIMATION




EBAmIN. = NBAA

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

2

1IS-BAH
Certified

PREMIUM
EXPERIENCES

FRANGCE
SPAIN
PORTUGAL
[ TALY
BULGARIA

\l

SKY/”VALET

SUR MESURE. RELIANCE

www.skyvalet.com  Linked(f}]



